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LIMPACTE DEL TURISME SOBRE EL PAISATGE |

EL PATRIMONI

partir de la constatacié que ’activitat turisti-
ca és un dels grans motors del canvi social en
els ambits economics, culturals, politics i so-
cials en el temps present, presentam tres visions
dels impactes del turisme sobre el paisatge i
el patrimoni de Catalunya, el Pais Valencia i les Illes Balears.
A la vegada oferim una perspectiva historica de la temati-
ca central del patrimoni natural, historic i artistic en I’evolu-
ci6 del turisme a partir de 1’analisi de les societats de foment
de turisme.

Un dels objectius que també volem destacar és tractar i di-
fondre la memoria historica sobre el paisatge i el patrimoni.
D’aqui que hagem seleccionat el coneixement de I’excel-lent
Arxiu Fotografic del Centre Excursionista de Catalunya i
presentam tres ressenyes de publicacions que consideram em-
blematiques. Tamb¢ volem tenir en compte el mén de la mu-
seistica, que ens ofereix unes mostres molt importants de les
tematiques que tractam i hi aporta la perspectiva de la defensa
del patrimoni artistic, historic i natural.

La necessitat de fomentar el coneixement i la realitat son ben
presents en els nostres objectius, aixi com enfortir la reflexié
sobre el present i les perspectives de futur.

La relacié existent entre paisatge i patrimoni, d’una banda, i
I’economia i el mén empresarial, de 1’altra, és ben coneguda
i la podem definir com a complexa. La transformaci6 del pai-
satge en entorns turistics és un fet. Les transformacions que hi
ha hagut en gran part del segle xx i en el segle xxi1 fins a I’actua-
litat son impactants en gran part del territori. En aquest context,
el paisatge esdevé un element clau i fonamental per repensar
tant el model turistic com el patrimoni tangible i intangible.
Des de les institucions i el moviment associatiu s’ha propi-
ciat un conjunt d’iniciatives diverses —la majoria importants—
en el terreny del conservacionisme. N’esmentarem algunes com
el Conveni Europeu del Paisatge promogut pel Consell
d’Europa el 2004, i diverses actuacions de la UNESCO i de
I’Organitzacié Mundial del Turisme. A banda, una gran di-
versitat de moviments socials han propiciat mobilitzacions
ciutadanes importants.

Les bases per fixar ’estratégia del paisatge i la defensa del
patrimoni als Paisos Catalans s6n ben presents a la societat i
a les institucions. Els observatoris del paisatge i organismes
semblants esdevenen un element clau a I’hora de I’assessora-
ment, seguiment i gestid de la politica territorial, aixi com els
estudis rigorosos sobre la realitat i el passat. m

Badia de Pollenca des de Miner. Foto: Antonia Ripoll Martinez.
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PERE SALA | MARTI. Director de 'Observatori del Paisatge de Catalunya

EL PAISATGE AL CENTRE DEL MODEL

TURISTIC

En un pais de paisatges com és Catalunya, amb una riquesa i
diversitat paisatgistiques tan elevades, el paisatge té —i tindra
encara més en el futur- un paper clau a '’hora de donar respos-
ta als nous interrogants del turisme contemporani. Sabem que
el paisatge constitueix un ingredient fonamental en la majoria
dels viatges. Per tant, la influéncia que té l'activitat turistica en
reptes com el canvi climatic, la salut i el benestar, el manteni-
ment de la biodiversitat, la cohesid social o la conservacié del
patrimoni -tant material com immaterial-, no fa més que re-
forgar la relacio entre el paisatge i el turisme.

Les reflexions que venen a continuacid tenen un mateix punt
de partida: es faci el que es faci, i es faci com es faci, cal pensar
en la poblacié que viu al pais. Perque si, per exemple, es disse-
nyen paisatges quotidians de qualitat, de retruc també se'n be-
neficiaran els turistes. En un mén en queé la mobilitat és cons-
tant, tothom és turista en un moment o altre de la seva vida.

LA IDEA CONTEMPORANIA DE PAISATGE

El paisatge és el producte de la societat i de la cultura que viu
en un lloc. Esta ple de significats, ens evoca records i ens des-
perta sensacions (estétiques, sensorials, emotives) que influei-
xen directament en el nostre benestar. Es precisament aquesta
interacci6 entre els individus i els llocs el que finalment bus-
ca el turisme.

El concepte paisatge va més enlla d’algunes mirades conven-
cionals. El primer que cal tenir en compte és que no es limita
als paisatges de gran bellesa o valor reconegut. Hem de veure
el paisatge des d’'una perspectiva molt més amplia i integra-
dora, com qualsevol part del territori comu i quotidia, sigui
urba o rural, degradat o de qualitat. Es a dir, tant sén paisat-
ge les Muntanyes Rocalloses i el Pedraforca, com Benidorm,
Calvia o Dubai.

Cal també trencar la falsa associacié entre paisatge de quali-
tat i paisatge esceénic bonic, ja que darrere d’una escena apa-
rentment atractiva es poden amagar disfuncions i desequili-
bris territorials o socials que no es veuen a primera vista. Per
exemple, es poden visitar paisatges agraris florits magnifics,
pero els aqiifers que els alimenten poden estar contaminats
per pesticides i nitrats.

Finalment, avui el repte no és tant la proteccié d’'uns paisatges
concrets, sind la seva gestio6 i ordenacid. El mateix Conveni
Europeu del Paisatge, impulsat per Consell d’Europa i apro-
vat 'any 2000 (i transposat fidelment a Catalunya a través de

la Llei 8/2005 de proteccio, gestio i ordenaci6 del paisatge),
insisteix en aquest sentit. Aqui emergeix un camp de treball
nou i prometedor en I'ambit del turisme basat en la singula-
ritzacié de cada lloc a través dels seus valors. Pero no amb la
finalitat de competir entre aquests indrets, sin6 d’interaccio-
nar, complementar-se i sumar-se.

Tant son paisatge les Muntanyes Rocalloses i el Pedraforca, com
Benidorm, Calvia o Dubai. Edifici a Platja d’Aro. Font: Arxiu d’'Imat-
ges de U'Observatori del Paisatge de Catalunya (Borja Ballbé).



LA RELACIO ENTRE PAISATGE | TURISME

El paisatge és un recurs patrimonial i turistic de primer or-
dre, el principal atractiu de moltes destinacions turistiques.
Segons dades de I'Organitzacié Mundial del Turisme, la pre-
visié per al 2030 és arribar als 1.800 milions de turistes inter-
nacionals. Hi ha un moviment creixent de persones per mo-
tius de lleure arreu del planeta i el turisme apareix en paisatges
cada cop més diversos, fins i tot en arees que suposadament
no eren turistiques.

Un dels protagonistes del turisme modern ha estat la icono-
grafia del paisatge. Hi han influit enormement els mitjans de
comunicacio; lart, a través de la pintura, la fotografia, o el
cinema; la publicitat, amb cartells, rétols, fulletons, i també, les
darreres deécades, la presencia d’imatges digitals a les xarxes.
El Cal6 des Moro, una petita cala de sorra blanca i amb aigua
de color turquesa situada a lest de l'illa de Mallorca, és un clar
exemple entre molts de com Instagram ha aconseguit massifi-
car —i promoure una mirada merament superficial, banal, epi-
dérmica- determinats paratges en pocs anys.

Lactivitat turistica suposa un risc per al territori si és desmesu-
rada i sense control. Malauradament hi ha exemples a cabas-
sos de com el turisme, segons com es reguli i els models que
safavoreixin, pot provocar transformacions profundes dels
paisatges, destruir-ne la identitat i crear paisatges banals, dis-
persié urbanistica, canvis en la forma dels assentaments tra-
dicionals, estils arquitectonics monotons, alteracid de fites i
referents paisatgistics, sobreexplotaci6 dels recursos o bana-
litzacio cultural. La llista és tristament llarga, i dona lloc a pai-
satges totalment nous que corren el risc que la mateixa gent
del lloc no els reconegui, i encara menys se'n senti orgullosa,
com passa a tants indrets.

Una de les grans paradoxes del turisme és que el seu éxit ha
comportat la degradacié o la destruccié d’alguns paisatges que
havien estat generadors i atractius de turistes, com al litoral,
al Pirineu, en ciutats historiques o en municipis rurals, on el
creixement accelerat dels habitatges dedicats al lloguer turistic
obliga molta gent jove a marxar-ne i abandonar, per exemple,
la feina del camp, cosa que porta a una progressiva desapari-
ci6 dels paisatges agraris en mosaic.

Aquest model ha provocat una clara sensaci6 de malestar en-
tre molts sectors de la poblacio. Ja als anys setanta del segle xx
van apareixer associacions i entitats que intentaven preservar
el paisatge. A la Costa Brava, sén conegudes des de les prime-
res lluites ecologistes per salvar els Aiguamolls de TEmporda
fins a les reivindicacions més recents del moviment SOS Cos-
ta Brava. En el cas de les Illes, per exemple, la lluita de la so-
cietat civil contra el conegut fenomen de la balearitzacié esta
documentada recentment pels historiadors mallorquins Se-
bastia Serra i Paula Nigorra al llibre Les mobilitzacions per a
la protecci6 del medi ambient a les Illes Balears (1991-2022).
Diversos indicadors mostren com aquell model turistic que
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Portada del document Carreteres, paisatges i turisme. Bases per a
la definicié d’'un model per a Catalunya. Font: Observatori del Pai-
satge de Catalunya.
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té la necessitat sistemica de créixer constantment, de mane-
ra massiva i accelerada, ha comencat a entrar en crisi. També
sentreveu lentament un canvi positiu en la relacié entre el tu-
rista i el lloc, més basada en la vivéncia i en la relacié amb el
paisatge i els seus valors.

CAP A UN MODEL TURISTIC BASAT EN ELS VALORS
DEL PAISATGE

Tots els paisatges, tant si sén urbans com rurals, litorals o de
muntanya, metropolitans o d’interior, atresoren diversos tipus
de valors: naturals, estétics, historics, d’s social, simbolics i
productius. Les politiques turistiques, si volen tenir futur, han
de moure’s al voltant destrategies de preservacio, integracio,
millora i promocié d’aquests valors. En aquest sentit, cal po-
tenciar les formes de relaci entre els visitants i els llocs i que
el paisatge esdevingui quelcom més que un tel6 de fons de-
coratiu d’altres recursos. D’aquesta manera, els valors del pai-
satge esdevenen una magnifica oportunitat per crear produc-
tes turistics que aliin aspectes fonamentals com l'agricultura,
el patrimoni, la historia, la cultura, la identitat o la creativitat.
Dexemples n’hi ha a carretades, i cada cop més. S6n expe-
riencies que reivindiquen que abans de viatjar lluny i a llocs
exotics, cosa que en un context de crisi climatica i energetica
creixent sera cada cop més car i més inviable, cal reivindicar
els valors que hi ha a prop. També posen sobre la taula com,
en una societat que en general viu desconnectada del seu ter-
ritori més proper, les experiencies basades en aquesta proxi-
mitat van en la linia de la reconnexi6é amb la natura i la histo-
ria, 0 amb funcions basiques com l'alimentaci6 saludable, el
sector primari o la salut.

En aquesta mateixa linia va la iniciativa conjunta entre 'Ob-
servatori del Paisatge i la Direccié General de Turisme del
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Departament d’Empresa i Treball de reconeixer el potenci-
al d’algunes carreteres per fer descobrir la diversitat i riquesa
dels valors dels paisatges. El document Carreteres, paisatges
i turisme. Bases per a la definicié dun model per a Catalunya
va identificar 33 carreteres que posteriorment van ser inte-
grades per I'Agencia Catalana de Turisme dins el Grand Tour
de Catalunya.

Una altra iniciativa conjunta dambdues institucions ha con-
nectat el turisme enogastronomic amb els valors del pai-
satge. Es buscava donar visibilitat al valor de determinats
productors agricoles i ramaders, partint de la idea que els rit-
mes pausats dels itineraris, el contacte intim i no banal amb el
valor de la terra o el tracte directe i huma amb els productors
son elements que estan perfectament alineats amb un turis-
me respectuds i regeneratiu. En un escenari de crisi climatica
i energetica, no hauria d’haver-hi dubtes sobre quin és el mo-
del agrari —i, de retruc, quins son els paisatges agraris— que el
turisme hauria d’afavorir.

QUE POT FER EL TURISME PELS PAISATGES MES
DEGRADATS?

Una gran part dels turistes sescapa cada vegada més dels
paisatges sense personalitat, dels homogeneitzats i estandar-
ditzats, dels desendrecats i de poca qualitat, fruit de les dina-
miques urbanistiques de les tltimes décades, i cerca paisat-
ges originals, singulars, ben cuidats, i estéticament agradables.

Una politica turistica sensible amb el paisatge hauria de poder
actuar en aquests indrets i convertir-los en espais de qualitat,
per exemple destinant-hi una part del que es recapta amb la
taxa turistica, o a través daltres vies, com ara la creacié d’'un
fons especific o d’ajuts als ens locals. Ara bé, la politica turis-
tica també hauria d’'imbricar-se en una politica territorial més
amplia, i no restar al marge de politiques territorials més glo-
bals i integradores. Un excel-lent projecte que recupera un es-
pai anteriorment degradat és la desurbanitzacié de l'antic pas-
seig de la Pletera, al municipi de Torroella de Montgri.

EL POTENCIAL DE LA DIVERSITAT PAISATGISTICA |
EL RESPECTE PEL SEU CARACTER

Lelaboraci6 dels catalegs de paisatge de Catalunya ha per-
mes obtenir el Mapa de les 134 unitats de paisatge de Cata-
lunya. Shi constata com Catalunya té una diversitat de pai-
satges extraordinaria. Per les dimensions de Catalunya, és un
dels paisos amb més diversitat del continent europeu. Belgi-
ca, els Paisos Baixos, Dinamarca o Suissa, per exemple, tenen
unes dimensions semblants a les de Catalunya i en canvi nes-
tan molt lluny en termes de diversitat paisatgistica. Es pot es-
morzar al Poblenou del Delta, dinar a la Seu d’Urgell i sopar
a Girona, havent creuat més de vint paisatges completament
diferents, i aix0 no passa a gaires llocs del mon. Aquest fet con-
verteix el paisatge en un patrimoni de primer ordre, i en un
tresor per ensenyar al mon.

Els ritmes pausats dels itineraris, el contacte intim i no banal amb el valor de la terra o el tracte directe i huma amb els productors son elements
que estan perfectament alineats amb un turisme respectuds i regeneratiu. Font: Arxiu d’Imatges de U'Observatori del Paisatge de Catalunya (Ra-
fael Lopez-Monné).




Mapa de les unitats de paisatge de Catalunya. Font: Observa-
tori del Paisatge de Catalunya i Institut Cartografic i Geologic
de Catalunya, 2019.

Catalunya, per tant, no té paisatges escenografics espectacu-
lars i de grans dimensions com els que tenen a Noruega, Fin-
landia o Escocia, per exemple. Catalunya és més un pais de
racons i raconets que de grans panorames. I cadascun dells
té la seva identitat i la seva memoria. Quines s6n, doncs, les
histories que es poden associar als paisatges catalans? Sovint
allo que és més quotidia acaba sent més interessant. Aques-
tes histories, o altres de noves, convenientment elaborades,
poden donar lloc a narratives atractives que dotin de sentit i
contingut les destinacions turistiques, que els omplin de va-
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lors i emocions i que ajudin a reformular loferta del turisme.
Cal tenir present que anem cap a un mon on viatjarem més
a prop i farem viatges llargs més esporadics. Per tant, cal pen-
sar a fer turisme d’una altra manera, en referéncia a la distan-
cia, lactitud, la curiositat i, especialment, el temps. Per tant,
cal veure aquest mapa com una oportunitat per superar la
logica romantica i la superficialitat, i apostar per la recon-
nexio.

Hi ha una segona lectura molt rellevant del mapa. Cadascun
dels 134 paisatges té un caracter diferent, és a dir, uns trets que
li donen identitat i personalitat. Ni millors ni pitjors, sind sim-
plement diferents. Aixo significa que qualsevol nova infraes-
tructura turistica requereix una comprensié exhaustiva pre-
via de cada paisatge i molta sensibilitat amb el seu caracter, la
seva personalitat i la seva identitat.

A TALL DE CONCLUSIO

Partint de la no innocuitat territorial de l'activitat turistica,
entendre el paisatge en sentit ampli, en la linia del que pro-
mulga el Conveni Europeu del Paisatge, ofereix una mirada
molt interessant per crear productes turistics innovadors i
creatius, i, de passada, iniciatives que siguin més respectuoses
amb el territori i fins i tot territorialment menys concentra-
des i més repartides. Aquestes iniciatives haurien d’afavorir
relacions més profundes entre les persones i els paisatges, aixi
com considerar la poblaci6 local com a subjecte substancial
i primordial de qualsevol projecte relacionat amb el paisat-
ge i el turisme. Els paisos més moderns i avancats del nostre
entorn europeu, aquells en queé sovint ens emmirallem, com
Suissa, Noruega, o Escocia, si es distingeixen per oferir uns
paisatges de qualitat, és perque també sobresurten per la se-
va cultura territorial i per la seva consciéncia de paisatge. m

Nota

Aquest text es basa en el capitol “Per que el paisatge ha de ser en el
cor del model turistic” publicat al llibre Un nou turisme per a un nou
escenari, editat per José A. Donaire i Manuel Poch l'any 2024.
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CLIMENT PICORNELL. Professor emerit de la Universitat de les Illes Balears

ELS IMPACTES DEL TURISME A
LES ILLES BALEARS. CRONICA ACCELERADA
D'UN CANVI SOCIAL | TERRITORIAL

El fenomen turistic, dels anys seixanta enca i sota la carac-
teristica de turisme de masses, ha trastocat de dalt fins baix
les estructures, les mentalitats, els paisatges i altres esséncies
de qué «gaudien» les illes Balears abans de l'arribada massi-
va dels vols xarter carregats de turistes provinents de 'Europa
central i nordica. Tot aix0 ha provocat un caramull d'impac-
tes amb aspectes positius i d’altres francament negatius. Han
canviat leconomia, la societat, la cultura i lestructura territo-
rial, com a grans factors, la qual cosa ha conduit a un procés
en cascada que ha marcat perfectament dues époques: abans
i després del turisme.

Una colla de sonadors que actuen cada dia per als turistes a Sant
Mateu d’Albarca, a lilla d’Eivissa. Es provoca una pérdua del sentit
cultural si les tradicions son usades com entreteniment turistic. Fo-
tografia: Jaume Gual.

| :

La territorialitzacio dels efectes del canvi esta marcada pel que
sanomena «litoralitzacid», és a dir, la concentracid del turisme
arran de mar. Per tant, els efectes directes es poden quantificar
als municipis litorals, tot i que els indirectes es deixen sentir
a tot arreu. El turisme ha modificat els contingents poblaci-
onals de les Balears, ha induit a una nova reparticié territo-
rial 1 ha provocat un rapid canvi social. Ha incidit fortament
en els models de produccid, provocant un abandonament del
cultiu de la terra, que ha passat a estar en «guaret social» la-
tent a lespera de ser urbanitzada, i les branques industrials
menys relacionades amb lactivitat hotelera han perdut po-

blacié activa. I tot ha passat per sotmetre la nostra naturalesa
a un procés d’«estrés ambiental» per l'augment de la urbanit-
zacio ila degradacié del paisatge, i ha anat acompanyat d’'una
transformacio del sistema de valors dels residents, producte
de lestandarditzacié del consum i del procés galopant d’acul-
turacid. Tot aixo, producte de la modernitzacié de la societat
balear, que ara mateix s'interroga sobre si no es podria haver
fet d’'una altra manera, si el model s’ha exhaurit, si és el preu
que sha pagat per passar de pobres a rics. Ara a les Balears
sentim, referides al model turistic, paraules com maduresa,
saturacio, obsolescencia o sostenibilitat.

La mesura de les capacitats de carrega i la identificacié dels
nivells de tolerancia (quants d’habitants —turistes i residents—
poden resistir les illes Balears) és resultat de multiples fac-
tors. Pel que fa als impactes ambientals causats pel turisme a
les Illes, ja tenim estudis contrastats per poder fer un estat de
la qiiestio. Des de la discussid politica fins al creixement del
sentiment proteccionista a les Balears, hi ha un llarg enfilall
de fets que marquen la nostra historia recent: les manifestaci-
ons proteccionistes populars més concorregudes, la redaccio
de lleis i els catalegs despais protegits, entre altres, que donen
resso a aquesta tematica.

Els efectes sobre la poblacio activa proporcionen un grau dob-
servacid i de gradacié dalguns dels efectes socials del turis-
me. Sha produit un fort transvasament de poblacié de zones
del sud d’Espanya cap a les Illes —a més d'importants assenta-
ments de residents estrangers— i un canvi d’activitat dels ha-
bitants. Aix0 no fa siné demostrar que el turisme du com a
conseqiiencia un elevat dinamisme del mercat de treball, pero
marcat pel fenomen estacional.

Dels efectes sobre el mon rural illenc, es pot afirmar que en
letapa que s'inicia amb lentrada d’Espanya a la Unié Euro-
pea, la desagraritzacio, lextensificacié i l'abandé de lactivi-
tat agraria a les illes Balears adquireixen un caracter global,
sense excepcid. Disminueix el nombre dexplotacions, descen-
deixen les hectarees de reguiu i els efectius agraris queden re-
duits a xifres testimonials. El camp es converteix en un pro-
ducte cobejat per una demanda urbana decidida a convertir
la terra en terrenys per construir. Els pagesos a temps parci-
al, lagricultura doci o hobby-agricultura sén avui en dia les
practiques més comunes a lespai agrari insular, del qual les
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Cala Agulla, a Capdepera, farcida de banyistes. De la ma del turisme, les cales i platges han esdevengut un exabrupte de la modernitat vacaci-
onal. Fotografia: Jaume Gual.

classes adinerades dorigen urba nord-europeu (principalment
alemany) son residents habituals. De totes les maneres, vist
el declivi de l'activitat agraria, caldria mantenir viu i latent —
no se sap gaire bé com- el mén rural i no només, com ha dit
algu, amb els pagesos fent de «jardiners» de la pagesia. Un
altre pas per als illencs, condemnats a fer d’illencs virtuals.
Mallorquins fent de mallorquins, com a funcié complemen-
taria del turisme. No ens hi feim molt enfora: un important
hoteler manifestava estar en contra dels hivernacles de plas-
tic per a cultius forcats, perqué espatllaven el paisatge rural.
D’aqui a la fossilitzacié del mén pages hi ha una passa.

Dels efectes sobre el sector secundari, se sol remarcar que el
turisme paralitza un suposat procés d’industrialitzacid, per-
que oferia sous alts als treballadors sense exigir especialitza-
ci6 i proporcionava als empresaris rendiments més grans i
meés rapids que la industria. Aquesta anomenada «competén-
cia intersectorial» manifesta que el fort retrocés industrial i la
poca vitalitat de la industria tradicional no es deuen tant a la
incapacitat per enfrontar-se a la crisi industrial com a les difi-
cultats per lluitar contra la competeéncia d’altres sectors, en el
nostre cas el turisme i el sector immobiliari-constructor. Ara
jano es predica amb tanta passio la diversificacié economica
enfront del monocultiu turistic. La inddstria, tanmateix, evo-
luciona segons si els subsectors estan o no connectats amb la
demanda turistica (directa o indirecta) i amb el consum dels

residents. Poquissimes branques evolucionen favorablement
sense connexié amb el turisme. A Mallorca els empresaris (so-
bretot financers i industrials) i els politics es tardaren a enten-
dre que el turisme, a les darreries del segle xx, es transforma-
ria en una activitat economica tant o més solida que qualsevol
altra. Es, com ja s’ha vist, el sector terciari el que ha polaritzat
aquest rapid transvasament ocupacional. Aquesta hipertro-
fia esta lligada al creixement de I'hoteleria, restaurants, cafes
i al subsector del comerg, de tal forma que ell tot sol acapa-
ra més de la meitat dels actius; i el desequilibri és encara més
gran a Palma, on el sector terciari arriba quasi a les tres quar-
tes parts del total d’actius ocupats. Un element que cal incor-
porar a aquesta reflexi6 és com es pot fer retornar als turistes
una part dels costos socials i ambientals que provoquen. En
altres, paraules si és possible fer-los pagar un impost, una ta-
Xa 0 un canon, que repercuteixi després en la millora de les
condicions ambientals de les Illes. D’aqui el nom de la solucié
proposada a aquesta problematica: I'impost sobre les estades
turistiques, més conegut com lecotaxa.

Sobre els escenaris anteriors shan de dibuixar els impac-
tes socioculturals, les formes en qué el turisme ha contri-
buit al canvi en les societats receptores de turistes. Aquest
canvi afecta multitud de vectors: les formes de vida, els siste-
mes de valors, el comportament individual, les relacions fa-
miliars, els estils de vida col-lectius, els nivells de seguretat,

Climent Picornell. Els impactes del turisme a les Illes Balears. Cronica accelerada d’un canvi social i territorial . DOI 10.60940/plecsn198id432823



[turisme, paisatge, patrimoni

Climent Picornell. Els impactes del turisme a les Illes Balears. Cronica accelerada d’un canvi social i territorial . DOI 10.60940/plecsn198id432823

la conducta moral, les expressions creatives, les cerimonies
tradicionals, etc. Cal aclarir que la majoria destudis que ana-
litzen I'impacte social ho fan des d’'una optica que emfasitza
la negativitat i fins i tot, alguns, des d’'una optica molt nega-
tiva. Aixo implica una visio6 del fet turistic que es contraposa
a la idea que el turisme promou lenteniment i la coneixenca
entre gent de diferents nacions i cultures. Les relacions amb
els residents solen ser transitories i de nivell molt superficial.
El turisme ha provocat la introduccié d’activitats no desitja-
des (droga, prostitucid, inseguretat ciutadana); el denominat
efecte exemple, pel qual la poblaci6 local consumeix produc-
tes i adopta modes de consum introduits pels turistes; tensions
entre col-lectius (certa xenofobia, racisme, etc.); la banalitza-
ci6 dels productes dartesania i dels souvenirs; lestandarditza-
ci6 dels papers dins el negoci turistic; la pérdua del sentit cul-
tural, si la cultura local és usada com a entreteniment turistic;
i una excessiva rapidesa en el canvi de les formes de vida lo-
cals. Aixi, es remarca que l'increment dactivitats poc desitja-
bles pren proporcions alarmants en una societat acostumada
a les relacions de confianga; llavors la minva d’aquestes és atri-
buida, sobretot per la gent adulta, als estrangers i nouvinguts.

Can Frasquet, pastisseria historica de la ciutat de Palma, avui con-
vertida en The Kitchen, un bar per a turistes. El transit cap als pisos
turistics col-labora en la gentrificacio de Palma. Fotografia: Jaume
Gual.

¥

Ja sha esmentat el canvi de signe migratori que el turisme
provoca en la societat illenca. Aquest canvi és un dels fona-
mentals, ja que pel seu nombre provoca -i provoca encara
ara- problemes greus d’integracié social i ha impactat molt
fortament en els processos de normalitzaci6 de la cultura au-
toctona. Aquests immigrants, que arribaren empesos per la
manca de treball als seus llocs dorigen, foren i sén la causa
d’un xoc cultural remarcable, pel seu volum considerable —que
ha determinat un rejoveniment demografic de la societat re-

ceptora- i per la formacié de nuclis no integrats —en alguns
llocs, barris de nova planta— amb poc contacte amb la realitat
illenca. Com deia Josep Melia, «els contactes amb els turistes
i els indigenes —molt superficials— no han plantejat ni de molt
els greus problemes d’impacte que si que ha tengut lemigra-
ci6 castellana, tot i que els estrangers son un altre element de
castellanitzacio». El turisme és lelement motriu d'un procés de
desnacionalitzacié que condueix a lexisténcia de tres societats
paral-leles, si hi comptam els estrangers residents. La massifi-
cacio turistica i el procés urbanitzador fan que els contactes es
tornin més professionals i els mateixos residents a les Balears
s’han convertit també en turistes, ja que en proporcions consi-
derables visiten lestranger i altres parts de Estat espanyol i es
permeten menysprear les franges més debils, economicament,
dels seus visitants. Aixi, és corrent la denominacié genérica de
guiri per referir-se amb menyspreu als turistes.

Ara bé, no sén només els immigrants els causants d‘aquest xoc
cultural. A lefecte que el franquisme tengué sobre la infrava-
loracié de la propia cultura i llengua per part de molts autoc-
tons, hi hem d’afegir, com un exemple més, la suposada «nova
burgesia» eixida dels booms turistics a les Balears, que es pen-
sava que tendria un paper important com a classe dirigent i
no ha estat aixi. Es ben clar que a les Balears s’ha d’analitzar el
turisme com un dels vectors del canvi cultural, encara que no
Iinic, sind acompanyat del procés general de modernitzaci i
urbanitzaci i del predomini de la televisio. Hi ha exemples de
la influéncia del turisme en les formes materials i immaterials
de la cultura. En els casos de relacions entre turisme i cultu-
ra immaterial, el turista, quan compra un «paquet» de vacan-
ces, compra —molt de pics involuntariament- cultura, encara
que aquesta cultura s’hagi reduit a tres o quatre estereotips ve-
nuts per loperador en el fullet6 de propaganda o a la cultura-
espectacle de les guies turistiques. La conclusid és que, si bé en
determinats casos el turisme pot funcionar com un estimula-
dor de fenomens culturals «reals», la majoria de vegades els
subjuga i trivialitza. «Contra la Balearitzacié del patrimoni!»:
amb aquesta frase es vol escenificar que no tot sha de vendre
en funci6 del pragmatisme economic del turisme. El turisme
provoca un emmirallament badoc pel cosmopolitisme postis
que duia aferrat i molts d’illencs interpretaren les seves arrels
com una forma d’inferioritat a negar: és l'aparicié de l'autoodi.
Sense el passat ben ancorat en el futur conscient, ni la nostra
llengua, ni els nostres costums haurien de tenir sentit dins el
procés d’homogeneitzacié de la societat postturistica. Tenim el
negoci turistic, pero cal conservar 'honradesa de no vendre el
que no fa falta: ni la dignitat, ni la terra.

Lactivitat turistica també ha amarat les pagines de creacio li-
teraria a les illes Balears. El procés de substitucio de la classe
dominant tradicional, els senyors terratinents, digau-los boti-
farres si voleu (encara que no tots ho eren), per les noves clas-
ses socials culturalment poc formades, en forma de la compra
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El nucli turistic de la platja de Magaluf, al municipi de Calvia, amb lillot de Sa Porrassa. La concentracio del turisme arran de mar incrementa els

desequilibris funcionals i territorials de Mallorca. Fotografia: Jaume Gual.

de possessions, com a despesa sumptuaria, va quedar retratat
de forma més eficient en la novel-la Els carnissers, de Guillem
Frontera, que en moltes pagines volgudament «cientifiques».
Quatre grans conclusions perfilen una lectura critica del tu-
risme per part dels narradors illencs. En primer lloc, apari-
ci6 d’'un nou concepte de riquesa i d’'una nova classe social
que experimenta una ascensio frenética sense passar per ni-
vells intermedis. En segon lloc, juntament amb la generaci6
de riquesa apareix un proletariat del turisme, de caracter urba,
la cara de lexplotaci6 i la marginacié. En tercer lloc es palesa
—-majoritariament per les plomes femenines— que el contac-
te amb els turistes liberalitza els costums i les pautes de com-
portament sobretot dels mascles, mentre que a les dones se’ls
exigira encara la mateixa moral puritana d'abans del turisme.
En quart lloc, els narradors observen la pérdua de la supre-
macia de I'Església catolica com a salvaguarda de la moral,
pero adverteixen que aquesta moral catolica, tradicional, pu-
ritana, superficial, condemnadora de qualsevol manifestacio
de sensualitat, esdevé més hipocrita que mai: apareix una do-
ble moral, laxa amb els turistes, estricta amb els residents. «Tot
plegat es destrueix el mite de la Mallorca idil-lica i es presenta
la descripci6 i l'analisi d'un microcosmos en crisi».

De la ma del turisme, les cales i les platges han esdevengut
llocs emblematics, la combinacié perfecta per al mercat de
la venda de les cinc esses; a les tres primeres, sun, sand and
sea (sol, arena i mar), s’ha afegit, com un exabrupte de la mo-
dernitat i del mercat, dues esses més: el sexe i la sangria. Des-

patxada aquesta darrera beguda als inevitables chiringuitos,
ara posats en evidéncia per lobligat compliment de la llei de
costes, perd que han estat lemblema que desdibuixava el que
eren o havien estat les cales i les platges: un lloc on gaudir de
la interficie entre la mar i la terra, de la contemplacio i el so
de laigua, de sentir l'arena als peus, lolor de les plantes de la
garriga durant el perfumat horabaixa. Aquesta seduccié pri-
mitiva es troba avui mediatitzada i ens hem de conformar a
cercar-la a cales verges o compartir-la amb les problemati-
ques i els impactes diversos que han generat la urbanitzacio
i el turisme. En lactualitat, la concepci6 que els impactes ne-
gatius del turisme poden ser minorats, prevists, cobra for¢a i
es cohesiona entorn de la terminologia de sostenible, aplica-
da al territori, el medi ambient, l'economia i la societat. No
sabem encara si aquesta sostenibilitat turistica sera el para-
digma del futur, un parany o una mentida. Sigui com sigui,
el gran debat de futur passa per conceptes clau com reorde-
naci6 o limitacié dels usos turistics i residencials del territo-
ri, tot escorcollant les capacitats de carrega amb un punt de
sensatesa. Pero si bé en els parametres economics i ambien-
tals és corrent la faramalla de la sostenibilitat, no passa amb
els impactes socials i culturals. El problema rau a saber si re-
soldre els problemes de I'hoteleria i la urbanitzacio resoldra
també els problemes d’identitat social i cultural de les Balears.
Sobretot ara, quan la globalitzaci6 ens turmenta amb el seu
discurs, aplicat a unes illes massa avesades a ser envaides, pi-
ratejades i sacsejades. m
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JOSE MIGUEL SANTACREU SOLER. Universitat d’Alacant

ELS EFECTES DEL TURISME AL PAISATGE DEL

PAIS VALENCIA

Cada vegada més pobles del Pais Valencia aspiren a conver-
tir-se en un desti turistic que genere una activitat economica
com la dels municipis que ja ho han aconseguit des dels anys
seixanta del segle xx, els quals van aprofitar el sol i la platja
com a reclam. Fins i tot ho pretenen tant la capital administra-
tiva de la comunitat autonoma (Valéncia ofereix rutes turisti-
ques urbanes dedificis historics singulars o de llocs d’historia)
com les antigues ciutats industrials (Alcoi viu un procés de
comercialitzacid i tematitzacié elaborant una imatge de ciu-
tat del Modernisme) o nuclis rurals de 'interior muntanyenc
quasi despoblats que intenten sobreviure (Xodos, per exem-
ple, sha sumat progressivament a les ofertes del turisme ru-
ral). Aixi, els municipis allunyats de la costa volen convertir
els seus recursos naturals o patrimonials en reclam turistic.
Pero aconseguir-ho ha provocat i provoca canvis significatius,
tant en el paisatge com en les activitats industrials, agricoles,
pesqueres i de comerg tradicional, que perden pes davant dels
serveis i el consum de plaer, oci i cultura, perque els i les tu-
ristes sén consumidors i consumidores temporals de plaer,
oci i cultura.

Els atractius turistics, és a dir, allo que motiva la visita, ne-
cessiten complementar-se amb equipaments, infraestructu-
res i instal-lacions turistiques perqueé el negoci funcione. I la
introduccié daquests components canvia el paisatge preexis-
tent quan arriba el turisme de masses. Recordem que I'Enci-
clopedia Catalana defineix el paisatge com a «porci6 despai
caracteritzada per un tipus de combinacié dinamica, i per tant
inestable, delements geografics diferenciats —abiotics, biotics
i antropics—». A continuaci6 veurem com ha afectat i afecta
el turisme al paisatge del terme municipal de Benidorm, a les
hortes situades entre Orpesa i Cabanes i als usos del Mercat
de Colom de Valencia.

EL CAS DELS CANVIS EN EL PAISATGE DE BENIDORM
El cas de Benidorm és un dels més significatius per il-lustrar
els efectes del turisme en el paisatge en tots els sentits, perque
el desenvolupament d’arees urbanes amb la finalitat de pro-
duir i vendre béns i serveis als turistes que hi van ha generat,
i encara genera, canvis significatius en el paisatge tradicional
antic de la localitat, de la comarca (Marina Baixa) i també de
més enlla (Baix Vinalopo).

Levolucié urbana vinculada al turisme de Benidorm ha trans-
format el que era un poble petit de pescadors i agricultors en

una ciutat de platges i oci que rep més de tres milions de tu-
ristes anuals amb un impacte economic descomunal i, per
descomptat, un canvi radical del paisatge de les rodalies del
nucli antic, de la platja on deixaven les barques els pescadors
ideles terres antigament conreades pels benidormers. Els ini-
cis de Benidorm com a destinaci6 turistica cal cercar-los ja en
la segona meitat del segle x1x a causa de les teories higienis-
tes; pero aquell va ser un turisme nacional socialment limitat
i selectiu amb un impacte minim sobre el paisatge agricola i
el tracat urba d’'un lloc de pescadors i agricultors que convi-
vien amb els turistes burgesos higienistes. Podem mencionar
com a canvis més importants d’aquella epoca la inauguracid
de 'Hostal la Mayora en 1865, la del Gran Establiment de Ban-
ys de Mar de la Verge del Sufragi en 1893 i la construccié d’al-
guns xalets de la burgesia industrial alcoiana a primera linia,
la majoria actualment desapareguts o ofegats pels gratacels.
El creixement urba materialitzat en densitat en al¢ada i les
infraestructures turistiques complexes que caracteritzen la
ciutat actual, que van modificar radicalment el paisatge i les
activitats economiques locals, van arribar durant la segona
meitat del segle xx amb el turisme de masses. El punt de par-
tida del canvi paisatgistic va ser el Pla General d'Ordenacid
Urbana de 1956 de l'alcalde Pedro Zaragoza Orts (Benidorm,
1922-2011), modificat en 1963 per construir una ciutat ver-
tical de gratacels davant la necessitat de maximitzar I'ds de
lespai limitat de la costa i distribuir les zones edificables en-
tre espais residencials, esportius, doci, de serveis i de jardins.
Aquest pla es va complementar amb la construccio, entre 1953
11966, de lembassament de Guadalest, de 13 hectometres cu-
bics, que ha proporcionat i encara subministra aigua pota-
ble als milions de turistes que visiten Benidorm cada any. A
meés, lobra va canviar el paisatge d’un poble petit d’agricultors
que actualment viu del turisme de Benidorm. Els turistes visi-
ten Castell de Guadalest en excursions organitzades d’un dia,
atrets pels recursos naturals i el patrimoni historic, i dins del
mateix paquet també visiten les Fonts de I'Algar, que han estat
adaptades igualment a les necessitats dels turistes.

En un primer moment, els quatre carrers principals que te-
nia llavors el municipi de Benidorm es van omplir d'ageéncies
de viatges, bars, cafeteries, comercos i restaurants. Tot seguit,
s’hi van obrir carrers nous, seguint el Pla General d'Ordenacid
Urbana, amb hotels plens de turistes estrangers i altres serveis
propiciats pel turisme de masses. Després, quan els operadors



Vista del paisatge de la Platja de Ponent i port de barques de pesca
de Benidorm en l'etapa del turisme higienista anterior al de mas-
ses. Postal antiga sense informacié de Ueditor ni del fotograf [segu-
rament Lucien Roisin [Paris. 1884 - Barcelona, 1943]).

4. BEMIDORM. — Playa Poniente y Pueito

turistics britanics van gestionar l'arribada de milers d'angle-
sos, als quals seguiran turistes d’altres nacionalitats, tot es va
accelerar vertiginosament:

Per un costat, la platja natural de Benidorm, que havia atret
els higienistes en el segle x1x i on els pescadors deixaven les
barques sense problemes, ara va esdevenir platja urbana ar-
tificial i els turistes fins i tot van ocupar lespai de les barques
dels pescadors amb vaixells desbarjo. Els camps que conrea-
ven els agricultors també es van omplir d’hotels amb piscines
i urbanitzacions turistiques dapartaments distribuits en grata-
cels per aprofitar al maxim lespai limitat de la costa i les zones
residencials edificables més allunyades de la platja.

Per un altre costat, la necessitat d’un aeroport en condicions
per rebre els turistes britanics va transformar també el paisatge
a 58 quilometres de Benidorm. Una zona semideseértica i agri-
cola situada en el Baix Vinalop¢ va acollir, a partir de 1967, les
pistes d’aterratge dels avions dels turistes i una primera termi-
nal de passatgers en lespai situat entre les poblacions de To-
rrellano i IAltet (Aeroport d’Alacant-Elx Miguel Hernandez).
Des de llavors, la urgencia de dimensionar correctament les
infraestructures d'acord amb la demanda dels passatgers ha
canviat el paisatge de la zona amb ampliacions successives de
laeroport. AENA no ha parat de construir i ampliar infraes-
tructures i serveis (una segona terminal, aparcaments per a
vehicles, hangars per a avions i vials d'accés). Del milié anual
de passatgers que van aterrar-hi a finals dels anys seixanta del
segle xx s’ha passat a més de 18 milions en 2024 segons la
mateixa AENA. Son turistes que visiten Benidorm i els diver-
sos pobles de la costa i 'interior també acomodats al turisme.
A més de l'aeroport, es van imposar altres estructures territo-
rials més properes a Benidorm que afecten el paisatge, com
lautopista A7, la millora de l'antic ferrocarril de la Marina
en el tram des d’Alacant fins a Benidorm i, principalment, la
construccié d’arees comercials (Centre Comercial de la Ma-
rina) i doci (Terra Mitica, Terra Narura, Aqualandia, discote-
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ques, clubs) amb vials que les connecten amb la ciutat i amb
lautopista A7. Totes aquestes estructures territorials han creat
un paisatge nou com a efecte del turisme, un paisatge hui ja
consolidat i identificatiu del municipi.

Vista actual del paisatge de la Platja de Ponent, la del Mal Pas i
l'antic port de barques de pesca de Benidorm, transformat en port
de vaixells d’esbarjo a conseqiiencia del turisme de masses. Foto-
grafia: Maria del Carmen Lépez Lopez.

De fet, el més significatiu de Benidorm, quant al paisatge, és
que el mateix espai de gratacels amb apartaments i d’hotels
vora mar, que també competeixen en altura, forma part dels
atractius turistics juntament amb el sol i la platja. Hi ha fins i
tot una ruta turistica dels gratacels (Hotel Bali, de 186 metres,
edifici In Tempo de 192 metres, Miragolf Playa de 115, Kro-
nos de 145, Neguri Gane de 148, Torre Levante de 120 i molts
altres). Es a dir, els equipaments i les instal-lacions turistiques
de Benidorm complementaries del sol i la platja també han
esdevingut un dels principals elements que motiven la visita
dels turistes i que caracteritzen el paisatge benidormer i, amb
ell, el paisatge turistic costaner del Pais Valencia, extensible a
Benicassim, Gandia, el Campello o Torrevella, entre altres, on
també hi ha construccions en altura vora la costa i les estruc-
tures territorials necessaries.

EL CAS EXCEPCIONAL DEL PAISATGE DE MARINA
D’OR: CIUDAD DE VACACIONES ENTRE ORPESA |
CABANES

Independentment de la crisi immobiliaria de 2008 i del fracas
dels plans empresarials del megacomplex immobiliari de Ma-
rina d’Or i de la fase segiient, Marina d'Or Golf, el cert és que
la construcci6 efectuada fins ara dequipaments, infraestructu-
res i instal-lacions ha modificat el paisatge de les hortes que hi
havia entre Orpesa i Cabanes, que poden observar els viatgers
des de lautopista A7. També ha imposat altres estructures te-
rritorials amb efectes sobre el paisatge de la comarca (Plana Al-
ta), sobretot l'aeroport de Castelld, construit entre 2004 1 2011
en uns terrenys rurals de Vilanova d’Alcolea, a poc més de 28
quilometres de Marina d'Or.

A diferéncia de l'aeroport d'Alacant/Elx de 1967, construit per
la demanda dels passatgers britanics que anaven a Benidorm,

1
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laeroport de Castelld va naixer sense una demanda preévia de
passatgers. Ho va fer amb la promesa fabrista de convertir
Castell6 en una «zona turistica de qualitat» i directament lli-
gat a projectes de futur (Marina d’Or Golf, els parcs tematics
encara no construits com la promesa de Mundo Visién i ho-
tels a la «Costa del Azahar»). Aquest fet explica el fracas co-
mercial de l'aeroport inaugurat en plena crisi immobiliaria de
Marina d’Or; no obstant aix0, el resultat final ha estat el mateix
que el dAlacant/Elx: un espai aeroportuari que ha transformat
el paisatge rural entre Vilanova d’Alcolea i Benlloc.

El cas del paisatge de Marina d’Or també és el resultat d'una
promesa fallida de construir una ciutat de vacacions per a
200.000 persones en un espai de 18 milions de metres qua-

Vista actual del paisatge resultat dels plans empresarials del me-
gacomplex immobiliari de Marina d'Or: Ciudad de Vacaciones, en les
antigues hortes i platges verges situades entre Orpesa i Cabanes.
Fotografia: José Miguel Santacreu Cortés.

drats de terreny agrari requalificat i de platges naturals habili-
tades per al projecte. Les platges han estat envaides per camins
de formig6 que separen la sorra artificial dels camps de ges-
pa sembrats vora mar, els quals comuniquen la platja amb els
apartaments construits en altura sobre les antigues zones ru-
rals vora mar.

El projecte el va iniciar en 1983 lempresari Jests Ger Gar-
cia (Barcelona, 1946) com una urbanitzacié més de la costa,
de les que tant proliferaven al Pais Valencia en la década ini-
cial del turisme de masses seguint els models de Benicassim,
Gandia, Benidorm o la platja de Sant Joan d’Alacant. Per6 en
la decada segiient, la dels anys noranta del segle xx, Jests Ger
en va canviar lobjectiu. El projecte es va transformar en una
ciutat de vacacions integral que preveia estar dotada de mi-
lers d'apartaments residencials, camps de golf, hotels tematics,
balnearis, un llaci fins i tot una pista desqui, com un més dels
atractius previstos per als turistes. El primer dels hotels va ser

inaugurat en 1997 (Hotel Marina d'Or). En els inicis del se-
gle xx1, el projecte ja havia transformat el paisatge de la zona
agraria amb més de 5.000 apartaments construits, diversos
hotels i un balneari; pero la davallada de compradors en 2007
va paralitzar la construccié de nous habitatges i va desviar
el projecte cap als hotels i un nou parc tematic, frenat per la
Generalitat Valenciana a causa dels problemes economics de
la constructora i l'activisme dels ecologistes.

Lentrada de Marina d'Or en concurs de creditors en 2014 va
rematar una crisi que ens ha deixat un paisatge de formigo i
gespa amb hotels, un balneari, parcs datraccions i aquatics,
apartaments en altura i nombrosos solars sense construir
on abans hi havia terres de cultiu i platges verges. En 2019
un fons d’inversié nord-america (Farallon) entra a sanejar
els comptes; pero no va aconseguir la rendibilitat prevista i
en 2023 el complex ha passat a mans d’un altre grup (Gru-
po Fuertes-El Pozo i Magic Costa Blanca) que intenta con-
tinuar amb una remodelaci6 del projecte i I'inici d'una nova
etapa (Magic Word) demolint 'antic parc datraccions Mun-
do Fantasia i reformant el balneari.

El més significatiu pel que fa al paisatge de Marina d’Or:
Ciudad de Vacaciones, a hores d’ara Magic Word, és que
lempresa promotora historica va vendre el paisatge abans
de construir-lo amb campanyes publicitaries molt efectives.
Pero és una ficci6 perqué el paisatge creat fins ara no és exac-
tament el promes al turista que hi arriba.

EL CAS DEL CANVI D’US DEL MERCAT DE COLOM
AVALENCIA

Un fet actual i generalitzat arreu de les ciutats turistiques és
el paper creixent dels antics mercats municipals dabastament
com a espais turistics promocionals, com ha estat el cas pio-
ner de La Boqueria a Barcelona. En el segle xx1, nombro-
sos mercats han experimentat una crisi que ha trobat com a
eixida una reconversié que combine el quotidia i el turistic,
sobretot en els nuclis antics de les ciutats. Al Pais Valencia
tenim el cas del Mercat de Colom a Valéncia, que va ser in-
augurat en 1916 en el barri del pla del Remei amb la finalitat
de cobrir les necessitats dels veins de leixample de la ciutat.
Ledifici, després de ser declarat monument historicoartis-
tic en 1983 i rehabilitat en 2003, va canviar la funcié inicial
dequipament i servei public de comercialitzacié de queviu-
res a una de nova, i va passar a ser un espai dequipament i
consum dotat de botigues i restaurants. Aquest canvi de fun-
ci6 ha vinculat el manteniment del patrimoni monumental
de la ciutat i el turisme. Ledifici, d’inspiracié modernista, va
ser obra de l'arquitecte municipal de leixample Francisco
Mora Berenguer (Sagunt, 1875 — Castell6 de la Plana, 1961),
que també va dissenyar, entre altres, la fagana de 'Ajunta-
ment de la ciutat, el Palau Municipal de 'Exposicié Regional
de 1909, destil neogotic, i cases particulars com la Noguera



Facana de ledifici del Mercat de Colom (Valéncia) rehabilitat en 2003.
A lesquerra de les portalades hi ha el bust de l'arquitecte Francisco
Mora Berenguer (Sagunt, 1875 - Castellé de la Plana, 1961) i un grup
de cicloturistes. Fotografia: presa per José Miguel Santacreu Cortés.

o ledifici Suay, que actualment formen part del patrimoni arqui-
tectonic de Valéncia i de les rutes turistiques de la ciutat. Aques-
tes rutes inclouen el mercat, on hi ha un bust de 'arquitecte vora
lentrada principal que completa la memoria patrimonial del lloc.

CONCLUSIONS
Dos dels canvis que més han afectat el paisatge del Pais Valencia,
ilafecten ilafectaran, s6n la construccié d’urbanitzacions turisti-
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ques i hotels com a Benidorm i Marina d’'Or, per un costat, i
per laltre, el desenvolupament de les estructures territorials
vinculades: carreteres, autovies i autopistes (AP7), els aero-
ports d’Alacant-Elx Miguel Hernandez i el de Castelld, els
nombrosos centres comercials, els parcs tematics o d’altre
tipus (Terra Mitica, Terra Natura, Aqua Natura i Magic Na-
tura, o Aquopolis si anem a Torrevella), els camps de golf,
les platges artificials i els ports maritims per a vaixells des-
barjo. Segons Greenpeace, al Pais Valencia hi ha 365 qui-
lometres de linia interna de platja dels quals, en 2018, ja se
n’havia urbanitzat el 74,3 %, tenint en compte les construc-
cions fetes dins dels 500 metres més propers a la costa. Hi
trobem tant espais dedificis construits exclusivament com
a urbanitzaci6 turistica en antigues hortes (és el cas de Ma-
rina d'Or) com la transformaci6 de pobles pesquers tradi-
cionals en ciutats turistiques: és el cas de Benidorm i molts
altres com Benicassim, Gandia, el Campello, la platja de Sant
Joan d’Alacant o Torrevella.

A més daquests dos canvis vinculats al sol i la platja, cal afe-
gir l'adequaci6 dels recursos naturals i del patrimoni com
a reclam turistic amb politiques de preservacio, senyalitza-
ci6 o interpretaci6 que afecten el paisatge, tant de I'interior
com de la costa, i el canvi en els usos dedificis ja construits
abans de larribada del turisme, els quals esdevenen hotels,
paradors nacionals, botigues o espais doci i restauracié com
és el cas del Mercat de Colom. m

Vista del paisatge de la linia interna de platja situada entre el cap de 'Horta d’Alacant i el Campello amb el port maritim destinat als vaixells d’es-
barjo en primer pla. La fotografia esta presa des del jaciment arqueologic d’llleta dels Banyets, habilitat per a les visites turistiques. Fotografia:

José Miguel Santacreu Cortés.
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PAISATGE | PATRIMONI CULTURAL EN
LASSOCIACIONISME TURISTIC D’INICIS

DEL SEGLE XX

La difusi6 del patrimoni natural i cultural fou un dels princi-
pals objectius que treballaren les primeres associacions turis-
tiques de les Illes Balears, Catalunya i el Pais Valencia amb
la idea de promoure el territori i atreure visitants. Els viatgers
del segle xi1x i els primers turistes de 1’inici del xx conegueren
i perceberen un paisatge idil-lic i amb forts lligams culturals.

EL PAISATGE MEDITERRANI, FONT D’ATRACCIO DE
VIATGERS

Des de finals del segle xvii i durant tot el segle xix ens tro-
bam amb la figura del viatger, un personatge envoltat del ro-
manticisme de I’época i amb profundes inquietuds culturals i
de coneixement. Evidentment, quan n’analitzam el perfil so-
cial no podem passar per alt que disposava d’un cert estatus
privilegiat i d’una situacié economica acomodada.

Aquest viatger, a més, en termes generals, tenia una sensibi-
litat especial per tot allo que tenia a veure amb el patrimoni
natural 1 historicoartistic del territori. De fet, fou qui primer
capta, s’emociona i valora les belleses naturals del nostre pai-

[A Uesquerra] Fulleté de promocid turistica de les Illes Balears
en llengua anglesa editat per la Companyia de Ferrocarrils Paris-
Orlears durant els anys trenta. [A la dretal Fulleté de promocié
turistica de les Illes Balears en llengua alemanya dels anys trenta.
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satge i els valors més caracteristics dels nostres monuments.
Ells foren els vertaders descobridors de les belleses naturals i
culturals de la Mediterrania. Es tracta d’una llarga llista d’es-
criptors, periodistes, artistes, cientifics, excursionistes o eru-
dits que es desplacaven fent llargs viatges per la Mediterrania
amb 1’esperit romantic de descobrir i con€ixer nous indrets.

La ferma voluntat d’aquests visitants de transmetre i compar-
tir les seves impressions es pot considerar una de les primeres
promocions turistiques d’aquests indrets. Els mitjans utilitzats
per aquests il-lustres visitants foren molt diversos. De fet, s’ha
de tenir en compte la publicacio de llibres, tractats cientifics,
articles, guies i croniques, la impressio de gravats, o la pintu-
ra de quadres, com a alguns dels principals suports escollits.
En aquest context mediterrani que volem analitzar s’ha de te-
nir ben present el protagonisme de Barcelona com a ciutat in-
dustrial en procés de canvi durant el segle xix, que eclipsara
en gran manera els nuclis poblacionals més petits i els veinats.
Aix0 no ens ha d’estranyar: les millores i els beneficis extrets
del camp catala propiciaran I’aparicié d’una burgesia empre-
nedora que es traslladara al nucli urba barceloni i sera capag
de revitalitzar i modernitzar la Ciutat Comtal. Seran precisa-
ment aquests canvis els que captaran 1’atencio dels viatgers.
Es evident, perd, que aquests canvis interns dins de Catalu-
nya en general i Barcelona en particular no només foren eco-
nomics, sind que culturalment van donar lloc a la coneguda
Renaixenga. Aquest moviment, redescobridor de la llengua i
cultura catalana i promotors de congixer les arrels identita-
ries, ben segur que impulsa el coneixement del territori i les
formes de vida rural i, amb aixo, la difusio de la practica ex-
cursionista.

Precisament una modalitat excursionista que no podem passar
per alt és la basada en el termalisme, una practica que s’es-
tendra des de mitjans del segle xix fins a la segona meitat del
segle xx, i que motivara un gran nombre de desplagaments.
De fet, els balnearis comengaran a multiplicar-se i aixo fara
que el transport ferroviari, entre altres aspectes, hagi d’estar
a I’altura de les circumstancies.

Tampoc no podem deixar de banda tot el que significa 1’orga-
nitzaci6 de I’Exposicid Internacional de Barcelona de 1888.
Aquest esdeveniment motiva molts desplagaments a la Ciu-



tat Comtal i a la ve-
gada va fer que es
coneguessin millor
les altres contrades
catalanes.

Un aspecte so-
vint poc tengut en
compte ¢és I’existén-
cia d’un interessant
nombre de compa-
nyies maritimes es-
trangeres que tenien
establertes unes de-
terminades linies i
connexions entre
els principals ports
de la Mediterrania.
Aix0 va ser un ele-
ment fonamental
que propicia els des-
placaments de viat-
gers per uns itine-
raris que ben segur
els oferirien la visio
d’un paisatge moltes
vegades idil-lic, i els
facilitarien contem-
plar les belleses dels F s o 3
diferents territoris.
No obstant aixo, els
origens del turisme
actual cal situar-los
a finals del segle xix i inicis del xx, un moment en que co-
mencen a apareixer les primeres infraestructures hoteleres i
els primers viatges organitzats, i en que la figura del turista
agafa protagonisme.

Tot i que en un primer moment els turistes es van desplacar
sobretot durant els mesos d’hivern i pel centre d’Europa, a
llocs com Francga, Suissa o el nord d’Italia, ben aviat queda-
ren meravellats i atrets per la bellesa i la llum del paisatge
mediterrani, en especial el de Catalunya, el Pais Valencia i
les Illes Balears.

Es en aquest context que es comengara a parlar i a generar un
debat sobre la idoneitat o no de fomentar la «industria dels
forasters», una nova font econdmica que a més generaria tot
un conjunt de canvis socials.

Fulleté turistic de Tarragona que edita-
ren U'Oficina de Turisme de Catalunya i el
Patronat Nacional de Turisme durant els
anys trenta.

TARRAGONA

OTC OFICINA DE TURISMO DE CATALUNA

W PATROMATO MACIONAL DEL TURISMO

EL PRIMER ASSOCIACIONISME TURISTIC AL VOLTANT
DEL PATRIMONI | EL PAISATGE

La defensa i la promoci6 d’aquest tourisme estranger adquiri-
ria un paper important per la iniciativa que estaven desenvo-
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lupant algunes associacions turistiques europees sense anim
de lucre. En aquest sentit, s’han d’esmentar les tasques que
feien els sindicates d’iniciative (o foments del turisme) i els
touring clubs, que si bé no eren exactament el mateix tingue-
ren uns objectius semblants.

L’observacio i analisi del que succeia a una part de I’Europa
occidental, i de com aquesta font econdmica emergent s’es-
tructurava en ’aspecte empresarial, comercial i també social,
motivaria fer el mateix a casa. No podem separar el naixement
d’aquestes primeres entitats turistiques franceses, italianes i
suisses de final de segle xix amb el que succeiria a les Illes
Balears, Catalunya i el Pais Valencia.

Aixi doncs, el context era favorable perque en aquelles dates
es creassin entitats semblants com foren el Foment del Turis-
me de Mallorca (1905), el Sindicat Valencia per al Foment
del Turisme 1 (1906), la Societat d’Atraccié de Forasters de
Barcelona (1908), el Sindicat d’Iniciativa i Turisme de Tar-
ragona (1910) o la Societat d’Atraccié de Forasters i Turistes
de Girona (1914), entre altres. Més endavant també es crearia
el Foment del Turisme de Menorca (1932), que havia tengut
un precedent el 1909 amb la Societat d’Atraccié de Forasters
1 Excursions, i el Foment del Turisme d’Eivissa i Formente-
ra (1933). Si bé cada una d’elles tingué la seva propia his-
toria condicionada pel seu territori, també compartiren certs
trets importants.

La tasca i les preocupacions d’aquestes entitats no acaba amb
la seva constituci6, ans al contrari. EI cami per recorrer fou
llarg i dificil, perque calia involucrar la major part possible
de la poblaci6 i canviar moltes de les inércies existents. En
certa manera, aquestes associacions es convertiran en Or-
gans impulsors de projectes modernitzadors. La seva deéria
sera compartida per algunes institucions i persones que des
dels contextos respectius també defensaran i donaran suport
a aquestes noves iniciatives destinades a fomentar I’activi-
tat turistica.

Una caracteristica que comparteixen totes i cadascuna
d’aquestes associacions ¢s la defensa pel patrimoni natural i
historicoartistic del pais i I’organitzacio de circuits, itineraris
o excursions que facilitin la difusié d’aquests valors i la vin-
guda de visitants. Ben segur que tots aquests elements contri-
buiren a difondre el nostre paisatge i també a crear una certa
imatge estereotipada d’aquest.

Quant al Foment del Turisme de Mallorca, dins 1’article pri-
mer dels seus primers estatuts (de 1905) podem llegir: «El
“Fomento del Turismo” se funda en Palma de Mallorca con
el fin de estudiar y poner en practica todos aquellos medi-
os que tiendan, en general, 4 la prosperidad de las Baleares
y en particular 4 facilitar la venida de forasteros y hacerles
agradable ¢ interesante su permanencia en estas islas». Crida
I’atencidé que per dur-ho a terme es dedicaria especialment a
«la realizacion de cuantas mejoras sean conducentes al em-
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bellecimiento, higiene y comodidad de Palma y en general de
toda la regiony i també a «facilitar, practicamente, todo géne-
ro de excursiones mediante caminos 6 senderos, postes indi-
cadores, guias-practicas, medios de albergue y locomocion y
obras de seguridad y defensa en los puntos peligrosos. [...]».
A la Ciutat Comtal, la Societat d’Atraccié de Forasters de
Barcelona, fundada el 1908 per 1’aleshores alcalde Doménec
Sanllehy Alrich, també tingué cura des dels inicis de promou-
re no només els principals valors patrimonials de la propia
ciutat, sin6 que ana més enfora i els feu extensibles a totes les
terres catalanes i també balears, ja que «facilitaria a los foras-
teros que visiten Barcelona las noticias que puedan serles de
utilidad respecto a las bellezas naturales y artisticas, no sola-
mente de esta ciudad, sino de toda Catalufia y de las Baleares,
como también sobre los hospedajes, itinerarios, medios de co-
municacion etc.». A més, incloia entre els seus objectius «El
de extender (informacién) por las demas regiones de Espafia
y por el extranjero, utilizando todos los medios de publicidad
que se consideren propios, el conocimiento de nuestros teso-
ros artisticos y bellezas naturales, de las ventajas que ofrece
nuestro clima y de la que tiene la situacion geografica de Bar-
celona como centro de interés de excursionesy.
De la mateixa manera, també volem assenyalar que dins els
objectius que figuren en els primers estatuts del Sindicat d’Ini-
ciativa de Tarragona (Societat d’Atraccié de Forasters i Tu-
ristes) figurava «el
de facilitar & los fo-
rasteros que visiten
Tarragona los medi-
0s que puedan ser-
les utiles respecto
a las bellezas natu-
rales y artisticas ar-
queologicas de esta
ciudad, como tam-
bién sobre los hos-
pedajes, itinerarios,
vias de comunica-
cion, etc.». En el
cas més concret de
Tarragona, hi deia:
] lasd «Siendo Tarrago-
[T : na centro de intere-
— santes excursiones,
EXCURSIONES facilitar 4 los turis-
ACOMPANADAS POR
LA CIUDAD y ALREDEDORES. tas las informacio-
nes necesarias para
visitar los monas-
How O ) gty STREET, Piccndily, LONDOY, W.1, [enioShdept ohlciy
| ! de Santas Creus, el
acueducto romano,

Fulletd turistic de Barcelona i els seus
voltants, que inclou itineraris per Sant
Cugat, Montserrat, Poblet, Tarragona, Gi-
rona, Vic i Sitges. També convidava a fer
un viatge d’uns dies a les Illes Balears.
Material editat per lagéncia Thomas
Cook & Son.
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‘ How to See Como se PuedeVer

| BARCELONA

AND ENVIRONS.

¥y ALREDEDORES.

CONDUCTED
EXCURSIONS IN
AND AROUND THE GITY.

Usnmn THE MARAGRNENT OF Haga ta niwecciis nE
THOS. COOK & SON.

LONA: 19, Calle de Fontanella,

sepulcro de los Scipiones, el Médol, Tamarit, Centellas, etc.
El de hacer una activa propaganda por medio de la prensa, fo-
lletos, hojas, carteles, conferencias y todos los medios de pu-
blicidad que se consideren propios para extender el conoci-
miento de nuestros tesoros artisticos, de las bellezas naturales,
de las ventajas que ofrece nuestro clima, en fin de la soberbia
situacion geografica de nuestra Tarragonay.

La creaci6 i inici dels treballs de la Societat d’Atraccid de
Forasters i Turistes de Girona el 7 de maig de 1914 suposa
una fita important per a la ciutat i la provincia de Girona. Si
bé les tasques d’aquesta entitat tingueren un caracter general
com era el de facilitar 1’arribada de visitants, moltes de les
seves activitats se centraren en la difusi6 de les belleses na-
turals, artistiques i arqueologiques de la ciutat. De fet, 1’en-
titat «facilitaria a los forasteros que visiten Gerona, los me-
dios que puedan serles ttiles en lo referente a las bellezas
naturales, artisticas y arqueoldgicas de esta capital, como
también sobre los hospedajes, itinerarios, vias de comunica-
cion, etc.». A més, tenia I’objectiu de «Siendo Gerona cen-
tro de interesantes excursiones, facilitar a los turistas las in-
formaciones necesarias para visitar las excavaciones que se
practican en Ampurias, como también la region volcanica de
Olot, las bellezas romanicas de San Pedro de Roda, Besalq,
San Juan de las Abadesas, Santa Maria de Ripoll, las nota-
bles fabricas de corcho de Palafrugell, Palamods y San Feliu
de Guixols, etc.», les quals admetia que aleshores que eren
«poco conocidasy.

EL PAISATGE COM A PRINCIPAL ELEMENT DE PRO-
MOCIO TURISTICA

Quan parlam d’entitats, no podem deixar d’analitzar els seus
integrants. Aixi, resulta cabdal posar en valor les idees que
tingueren les persones que estaren al capdavant d’aquestes
associacions turistiques, ja que conjugaren dos aspectes avui
en dia dificils de mantenir: d’una banda, la visié general que
tenien de la importancia dels trets identitaris, i de I’altra, la
difusi6 d’aquests valors als visitants.

Si analitzem algunes de les principals accions d’aquestes per-
sones, ens adonam que tingueren cura de I’organitzacio i ges-
ti6 de rutes i itineraris, 1’organitzacid o col-laboraci6 en les
festes populars, el suport a la restauracié6 de monuments, la
senyalitzacio dels trets patrimonials, I’obertura de museus i
altres iniciatives sembants.

Tota aquesta primera etapa, que situariem fins a 1’inici de la
Guerra Civil, va ser molt prolifica en la publicacié de materi-
als de promocio turistica. Ens referim a 1’edicio de cartells (de
petit o gran format), fulletons, pamflets, llibres, guies, qua-
derns, albums fotografics, postals i segells, entre altres. En
aquesta analisi de materials no podem obviar el pes que tin-
gué la fotografia, que esdevingué el principal recurs a I’hora
de captar I’atencid. Ja a partir dels anys vint i trenta comen-



carem a parlar timidament d’alguns materials audiovisuals
que ampliaren aquest camp de la promocio.

La tematica de la major part d’aquests materials ana enfo-
cada a difondre les principals belleses del paisatge natural,
en especial el costaner,
aixi com els principals mo-
numents arqueologics o
que formen part del patri-
moni historicoartistic. Cri-
den I’atencié alguns ele-
ments que es repeteixen a
cada un d’aquests indrets: ~ talana.
mar, platja, pins, sol, [lum,
color, monuments, trans-
ports, etc. Tots formen una
simbiosi perfecta que mo-
tivaria el desig de despla-
car-se a coneixer aquestes
terres mediterranies.

A més, quan analitzam el
vessant artistic d’aquests
materials hem de tenir pre-
sent I’impressionisme pic-
toric de la primera meitat
del segle xx. Fou un estil
que conjuga lluminositat
i color, dos elements molt
presents que tant pintors

Butlleti de la Societat d’Atraccio de
Forasters de Barcelona. Portada
de l'exemplar del nimero de gener
de 1911. Una de tantes publica-
cions que edita aquesta associacio6
per promoure el turisme a la Ciutat
Comtal i a les terres de parla ca-

Boletin

Sociedad de Atraccion

de Forasteros
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com il-lustradors saberen utilitzar per crear una visié emoti-
va, afable i sobretot idil-lica del paisatge.

Per ventura un dels principals elements que posen de relleu
I’interes de les persones que formaven part d’aquestes asso-
ciacions fou la seva admiraci6 vers el paisatge i el patrimoni
cultural. Per aix0 agafa molta forca la practica i la difusié de
I’activitat excursionista. I és que, a més d’organitzar sortides
per a la seva gent, amb guies o sense, també col-laboraren po-
sant tots els mitjans perque grups estrangers d’altres llocs ens
visitessin i coneguessin les nostres terres.

L’organitzacié d’itineraris culturals per les principals ciutats
i pobles, la construccié de miradors de muntanya pel simple
fet de gaudir del paisatge, la gestio dels serveis de guies in-
teérprets o la correcta senyalitzacid dels monuments arqueo-
logics 1 artistics son altres accions que es dugueren a terme
des d’aquestes entitats.

Quant a la difusié de I’excursionisme, també cal considerar
I’edici6 de tot un conjunt de publicacions generals i especia-
litzades (llibres, guies, opuscles i revistes) que pretenien pro-
moure el contacte amb la natura i els elements patrimonials,
uns materials que avui son de gran interés. Potser entre tots
ells, per la seva quantitat i varietat, cal destacar els nombro-
sos materials que edita la Societat d’Atracci6 de Forasters de
Barcelona.

Per aix0 no ens ha d’estranyar que en aquestes associacions
es creessin grups excursionistes, col-lectius alguns d’ells que
encara desenvolupen les seves activitats i que adquiriren una
destacada importancia i consolidaci6 social. m

Nota

1. Sembla que ja es crea un sindicat d’iniciativa el 1906 dins els lo-
cals del Cercle de Belles Arts de la ciutat de Valéncia, encara que
fou acollit amb molta frivolitat i no fou fins el 1919 quan es gaudi
d’una gran embranzida amb la creaci6 de la Societat Valenciana per
al Foment del Turisme (Foment del Turisme de Valéncia).
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JOSEP M. FIGUERES. Universitat Autonoma de Barcelona

LARXIU FOTOGRAFIC CENTRE EXCURSIONISTA
DE CATALUNYA, UN TRESOR VISUAL

Al final del segle xix es generalitza en els ambits culturals ca-
talanistes el foment de I’excursionisme com una activitat for-
mativa i de relaci6 social basica. Aleshores —simultaniament
amb el conreu literari, amb iniciatives com els jocs florals, les
revistes literaries, les lectures poctiques o el primer teatre—
s’enceta i s’activa el coneixement de la historia i el que ara
coneixem com a defensa i proteccié del patrimoni. Tot aixo
van ser tasques del conjunt d’entitats catalanistes, culturals
i politiques alhora, escampades arreu del pais. La iniciativa
de cong¢ixer la natura, els monuments i els indrets diguem-ne
més espectaculars per altitud, exotisme o desconeixement a
causa de la llunyania de la Catalunya urbana, neix de la vo-
luntat de con¢ixer Catalunya i preservar-ne els monuments
més representatius. No és pas un simple entreteniment de
veure muntanyes o accidents geografics espectaculars com
els llacs del Pirineu. S’anira als monestirs en decrepitud aug-
mentada pels aldarulls del 1835 i s’editaran memories per a
la restauraci6: aixi es parla de Ripoll o Sant Cugat del Vallés.
Les revistes com el Butlleti de [’Associacio Catalanista
d’Excursions Cientifiques (1878-1891), entre altres, seran
fonamentals en aquest projecte de con¢ixer el pais per mi-
llorar-lo. Podem veure-les al web obert del Diposit Digital
Documental de la UAB (ddd.uab.cat). Quan les dues enti-
tats excursionistes barcelonines més rellevants, 1’ Associacio
d’Excursions Catalana i 1’Associacio Catalanista d’Excur-
sions Cientifiques, es fusionaren, de la unié de les seves pu-
blicacions va sorgir el Butlleti del Centre Excursionista de
Catalunya (CEC), que el 1901 publicava fotografies en pri-
mera pagina.

Pau Casals jugant a tenis a Sant Salvador (el Vendrell), 1912-1918.
Autor: Josep Maria Co de Triola (AFCEC_CO_X_0581).

Aquest sera el primer origen del gran fons d’imatges que té el
CEC avui en dia, fruit de donatius i adquisicions al llarg dels
anys. Les peces més antigues séon uns col-lodions de 1860.
L’empenta al llarg de tot el segle xx té un promotor destacat:
Geroni Martorell, impulsor de la iniciativa L inventari grafic
de Catalunya, titol d’una conferéncia editada com a opuscle
(digitalitzat i en accés obert al mateix web del CEC) on deta-
lla els seus objectius. Hi exposa que les imatges, fotografies,
dibuixos i gravats «son considerats avui elements indispen-
sables per a I’estudi dels pobles i de les civilitzacions» i fa
una crida als socis per obtenir imatges en un degotall que fins
avui no s’ha aturat.

Els socis respongueren, i ultrapassaren el marc de Catalu-
nya i el Pirineu com a centre. Arribaren donatius de fotogra-
fies, dibuixos i altres materials d’Europa, America o el Japo
(aquest abril el CEC presenta una singular exposicié de foto-
grafies d’aquest arxipelag preses cap al 1880). El resultat son
uns fons importants que s’han obert sempre als estudiosos,
amb gairebé 750.000 imatges que han estat digitalitzades i
catalogades amb el suport de 1’Obra Social de la Caixa.

El contingut és 1dgicament 1’excursionisme, amb una pers-
pectiva molt amplia que al llarg de més d’un segle de vida
s’ha anat enriquint constantment. Destaquem només 1’Es-
tudi de la Masia Catalana, un projecte patrocinat pel mece-
nes —desconegut i fonamental- Rafael Patxot i Jubert sobre
aquesta institucio, veritable fabrica al bell mig dels camps o
boscos de conreu, que aplega 7.505 imatges de 1.500 masies
de Catalunya i les Illes Balears. Totes aquestes imatges es
poden veure facilment a Memoria Digital de Catalunya, on
hi ha uns tres milions d’objectes digitalitzats.

També tenen molta importancia els fons personals, amb
diapositives de vidre que il-lustraven les conferéncies que
tradicionalment tenien lloc a la seu de ’entitat i fotografies
més recents dels socis viatgers i excursionistes. La col-lec-
cio, d’unes deu mil imatges, la podem veure digitalitzada al
mateix web de Memoria Digital de Catalunya, amb utils cer-
cadors. Per exemple, hi podem trobar fotos del claustre del
monestir de Sant Cugat del Valles (1920), de I’església de
Sant Esteve de Vila-sacra (1994) o dels capitells del claustre
del monestir de Bellpuig de les Avellanes (s/d).

El fons també té importancia fotografica estricta pels su-
ports. A més de les imatges, conserva una col-leccié d’ins-
truments fotografics amb cameres de totes les ¢poques, am-
pliadores, equipaments diversos, llibres i documents teécnics.



Copa Tibidabo 1914, Barcelona. Autor: Josep Maria Co i de Triola
(AFCEC_CO_X_0670).

La memoria divulgativa diu: «L’Arxiu també es caracterit-
za per allotjar-hi forca diversitat de procediments fotogra-
fics: procediments prefotografics com llanternes magiques,
i propiament fotografics com col-lodions, nitrats de cel-lu-
losa, gelatino-bromurs sobre placa de vidre o paper, acetats,
poliesters, excepcionalment més d’un miler d’autocroms,
aixi com copies sobre paper a 1’albimina, cianotipies, o pro-
cessos pigmentaris de tendéncia pictorialoistay.

L’Arxiu Fotografic del Centre Excursionista de Catalunya
(AFCEC) ocupa dues plantes de la seu social i és consultat
habitualment per periodistes, historiadors, documentalistes i
professionals diversos que elaboren documentals, llibres i al-
tres projectes, que hi poden obtenir imatges d’¢poca. Aixi, si
mirem un any a I’atzar de les memories de I’entitat, el 2011 hi
va haver 733 consultes que es beneficiaren dels fons. D’altra
banda, el CEC ha rebut diversos guardons que reconeixen la
importancia del fons i de I’activitat dels socis, excursionistes
i cientifics.

Alguns dels fons més destacats son els segiients:

Adolf Zerkowitz Schlesinger: fotograf professional que viatja a In-
doxina I’any 1929.

Albert Oliveras i Folch (1900-1989): empresari amb una notable acti-
vitat dins de la seccié de Muntanya del CEC.

Arnau Izard i Llonch: autor d’imatges de diverses comarques catala-
nes (especialment del Valles).

Camil José i Guiu (1938-1991): des de 1969 fotografia indrets de
Catalunya, el Pais Valencia i Mallorca. Travessa el Pirineu des del
Cantabric fins a la Mediterrania.

Carles Fargas i Bonell (1884-1942): les seves fotografies son una
mostra detallada de la societat burgesa de la Barcelona de principis
del segle xx.

César August Torras i Ferreri (1852-1923): imatges del medi natural
i gran quantitat d’edificacions civils i religioses des de finals del
segle xix fins als inicis del xx.
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Enric Ribas i Virgili (1895 -1938]): fons amb dues parts ben diferen-
ciades. La primera aplega fotografies familiars, el viatge de noces a
Mallorca, paisatges muntanyencs i diverses escenes en una oficina.
La segona esta formada per reproduccions de mapes i sistemes de
representacio cartografica.

Francesc Blasi i Vallespinosa (1872-1951): fotografies de viles de
Catalunya i els seus aspectes monumentals, de la provincia d’Osca,
i de viatges a Russia, els Estats Units, Egipte, el Marroc i paisos
europeus.

Frederic Bordas i Altarriva: imatges preses durant els darrers anys
del segle xix i els primers del xx.

Ignasi Canals i Terrats (1896-1986): fotografies de la seva activitat
muntanyenca, i de viatges per Espanya i Europa.

Jean Thomas: tres series que documenten tres viatges a les colonies
de la Guinea i del Niger i el desert algeria.

Joaguim Morellé i Nart (1858-1926): imatges de les Valls d’Aneu,
amb retrats dels habitants, i de tot Catalunya, en especial de Bar-
celona (construccié de I’Hospital de Sant Pau). També de ciutats
espanyoles i europees.

Josep Maria Cé i de Triola (1884-1965): fotografies relacionades amb
qualsevol tipus d’esport arreu de Catalunya a principis del segle xx.
Josep Puntas i Jensen: imatges que reflecteixen I’evolucié de hau-
tor, de I’ambit familiar i urba (generalment de Barcelona) i de I’alta
muntanya del Pirineu catala i aragongs, i també dels Alps.

Josep Roig i Trinxant: escenes familiars i d’estiueig a la Costa Bra-
va, a la Cerdanya i a Nuria de les décades de 1940 a 1970. També
nombrosos actes politics del régim franquista, curses de cotxes i
motos celebrades a Montjuic, etc.

Juli Soler i Santald (1865-1914): les fotografies més primerenques,
de finals del segle xix, recullen aspectes monumentals de diverses
comarques de Catalunya i de Mallorca. Posteriorment la tematica és
pirinenca, amb imatges des del Cap de Creus fins als cims de tres
mil metres del Pirineu central.

Julio Conceicao Fernandes i altres autors: imatges de diversos fo-
tografs desconeguts sobre Portugal. La part produida per J. Matias
inclou fotografies de vaixells de guerra, de Macao i Shanghai, i re-
trats de geishes.

Lluis Estasen i Pla (1890-1947): imatges obtingudes per aquest esca-
lador excepcional, sense cap referéncia geografica o tematica.

Lluis Llagostera i Pasqual: especialment interessant pel viatge de
1909 a les illes Spitzberg, a I’ocea Polar Artic.

Lluis Marian Vidal i Carreras (1842-1922): imatges d’entre 1880 i
la primera decada del segle xx, amb escenes de mines, paisatges
i persones del Pirineu i de pobles diversos de Catalunya i Andorra
Manuel Pinilla i Campoamor: fotografies tant de Catalunya com de
viatges per Europa.

Batlle i Llibreter: és un dels més antics, dels voltants de 1870, amb
mig centenar de plaques de vidre, alguna d’estereoscopica, i retrats
i reproduccions d’obres artistiques.
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Palma: Hora Nova / Diari de Balears, 2002

L’obra Turisme i societat a les Illes Balears, dirigida pels pro-
fessors Climent Picornell, Francesc Sastre i Sebastia Serra, és
una aportacio cabdal per entendre la transformacié profunda
que ha experimentat la societat balear a causa del turisme. Es
va difondre inicialment com a col-leccionable dominical a tra-
vés del Diari de Balears, en seixanta fascicles que posterior-
ment es van compilar en dos volums amb més de mil pagines.
Aporta una visi6 multidisciplinaria que apareix combinada
amb una vocaci6 divulgativa sense renunciar al rigor aca-
démic. Hi van participar més d’una vintena d’especialistes
de la Universitat de les Illes Balears (UIB) entre els quals
hi havia geografs, historiadors, economistes, sociolegs, an-
tropolegs i biolegs. Cal destacar la tasca de recopilacio dels
documents grafics que il-lustren els continguts, des de fo-
tografies historiques a d’altres fetes expressament durant la
redaccid de I’obra.

L’obra s’organitza en diversos blocs tematics que aborden el
turisme des de diferents angles:

Historia i evolucio del turisme. S’analitza el desenvolu-
pament historic del turisme a les Balears, des dels inicis
fins al segle xxi1, destacant fites com 1’aprovaci6 de I’Es-
tatut d’ Autonomia el 1983 i el creixement exponencial de
la demanda turistica en les décades segiients.

Oferta basica i complementaria. Es descriuen els es-
pais turistics a les diferents illes i les diverses opcions
d’allotjament i oci disponibles, incloent-hi hotels, apar-
taments, campings, agroturisme, restaurants, bars, camps
de golf, ports esportius, sales de festes i altres serveis di-
rigits al turista.

Agents socials i economics. S’estudia el paper dels em-
presaris, treballadors, cadenes hoteleres i sindicats en la
configuraci6 de la industria turistica, aixi com les rela-
cions econdomiques entre aquests agents.

Demanda i fluxos turistics. S’analitzen els perfils dels
visitants, les seves motivacions, la despesa efectuada i els
segments de mercat. Aixi s’ofereix una visio detallada de
la demanda turistica.

Intermediacié turistica. Es tracta el paper de les agén-
cies de viatges i els majoristes en la promoci6 i venda de
productes turistics.

C. PICORNELL; F. SASTRE; S. SERRA (dirs.)
Turisme i societat a les Illes Balears

Impacte institucional i politic. S’examina com el turis-
me ha influit en les institucions i la vida politica de les
Illes Balears, aixi com les politiques publiques relacio-
nades amb el sector.

Infraestructures i comunicacions. Es dedica un espai a
les infraestructures basiques per al turisme, com els trans-
ports i les comunicacions, essencials per al desenvolupa-
ment de I’activitat turistica.

Promocié i imatge turistica. S’estudia com s’ha cons-
truit 1 difos la imatge de les Balears com a destinaci6 tu-
ristica, i com aquesta ha influit en la percepci6 externa i
interna de I’arxipé¢lag.

Impacte ambiental i cultural. Es reflexiona sobre com
el turisme ha afectat els recursos naturals, el paisatge i
la cultura locals, i sobre els reptes associats a la soste-
nibilitat.

Es pot valorar Turisme i societat a les Illes Balears com una
obra de referéncia que ofereix una visié completa i matisada
del fenomen turistic a I’arxip¢lag.

Aquesta obra convida a una reflexio critica sobre el model tu-
ristic actual i les seves implicacions per a la societat i el medi
ambient. De fet, aquest futur d’aleshores s’ha vist sobrepassat
per un creixement, del tot desbocat, per una demanda turisti-
ca i els corresponents impactes sobre la societat, I’economia
i el territori que han superat les expectatives i els desitjos.
En definitiva, Turisme i societat a les Illes Balears és una
contribucid essencial per a I’estudi del turisme com a feno-
men social i economic. Amb una visi6 actual, aporta elements
d’analisi del turisme a les Illes Balears, tot i que els aspectes
quantitatius que tracta han esdevingut historics i per tant cal
una actualitzaci6 de les dades.

Es pot consultar al segiient enllag, gracies a la digitalitza-
ci6 per part dels serveis de la biblioteca de la UIB: https://
ibdigital.uib.es/greenstone/sites/mallorca/collect/turisme-
Societat/index/assoc/Turisme /Societat/ vol01.dir/Turis-
me_Societat volO1.pdf

ANTONIA RIPOLL MARTINEZ. Professora de la EUHIB



Atles del Turisme

a Catalunya.

Mapa nacional de Uoferta i
els productes turistics

Barcelona: Generalitat de Catalunya,
2009

Aquesta obra és el resultat de 1’execucio del Pla Estra-
teégic del Turisme (2005-2010). La va dirigir el geograf
Francesc Lopez Palomeque de la UB i 44 autors van
participar en el projecte. Es pot consultar impresa i en
el segiient enllag: http://www.atlesturismecatalunya.cat/
El volum, de 521 pagines, ofereix una visio sistémi-
ca del sector turistic. S’hi tracten els temes segiients:
aspectes del medi natural; paisatge; historia i cultura;
recursos naturals; activitats turistiques; equipaments
i organitzacio d’esdeveniments; atraccid de visitants;
analisi 1 avaluacié de 1’oferta 1 dels turistes; oferta i
productes; tipologies i entorns, i estructura socioeco-
nomica i territorial.

A través de mapes, grafics, fotografies i dades, ens per-
met entendre ’evolucid del turisme, com també els
principals destins, infraestructures i tendéncies. La pu-
blicaci6 destaca que la diversitat de I’oferta turistica ha
contribuit a consolidar Catalunya com una de les desti-
nacions més visitades d’Europa, amb una combinaci6
de turisme cultural, patrimonial, de sol i platja, rural
ide natura. El llibre tamb¢ analitza els impactes del tu-
risme i en posa de manifest tant els beneficis com els
desafiaments. S’hi reflecteixen temes com la satura-
cio, la necessitat de sostenibilitat i la gestio dels recur-
sos per garantir un turisme equilibrat i respectuds amb
el medi ambient.

Es una eina valuosa per al conjunt de la societat, per-
que ajuda a entendre 1’evolucié d’aquest sector fins al
2009 i les tendéncies que s’hi perceben.

Es una referéncia per entendre com el turisme ha mo-
delat i continua influenciant Catalunya, que ofereix
una visio clara i rigorosa de la situacié. A més, explica
I’evolucio, la realitat del sector i la seva influéncia, que
ha desembocat en ’actualitat i les problematiques del
present, moltes d’elles ja diagnosticades i futuribles.
En resum, a banda de ser imprescindible per entendre la
interaccid del fenomen del turisme i el territori, resulta
una gran eina per al coneixement general de Catalunya.

ANTONIA RIPOLL MARTINEZ. Professora de la
EUHIB
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Bases per auna
S estrategia de paisatge
" a Mallorca

Departament de Territori, Urbanisme

i Patrimoni, Consell de Mallorca,
2010

El volum Bases per a una estrategia de paisatge a
Mallorca, publicat pel Consell de Mallorca, represen-
ta un exercici rigorés d’analisi i proposta per a la ges-
tio integrada del paisatge insular. L’obra s’inscriu en el
marc conceptual de la Convenci6 Europea del Paisatge
(Florencia, 2000) i planteja una aproximacio transver-
sal i holistica al paisatge, entenent-lo com a construc-
ci6 cultural, patrimoni col-lectiu i recurs estratégic per
al desenvolupament sostenible.

Des d’una perspectiva metodologica, el llibre articu-
la una diagnosi exhaustiva dels sistemes paisatgistics
de I’illa (agraris, forestals, urbans i litorals) mitjangant
criteris geografics, historics i ecologics. A través de
cartografies tematiques, fitxes descriptives i fotogra-
fies comparatives, s’estableixen tipologies de paisat-
ge i es detecten tant els valors com les problematiques
associades a cada unitat. La dimensi6 visual i percep-
tiva del paisatge es combina aixi amb una lectura fun-
cional i estructural del territori.

L’aportaci6 principal del text rau en la formulacié d’un
marc estratégic per a la gestio del paisatge, que pro-
posa linies d’actuaci6 orientades a la conservacio, la
restauracio i la valoritzacié dels paisatges, especial-
ment en contextos de pressio urbanistica i turistica.
S’hi subratlla la necessitat d’articular politiques pai-
satgistiques amb instruments d’ordenaci6 territorial,
planificaci6 sectorial i participacié ciutadana, promo-
vent una gestio6 col-laborativa i proactiva.

En conclusio, Bases per a una estrategia de paisatge
a Mallorca constitueix una contribuci6 rellevant tant
des del punt de vista académic com aplicat. La voca-
ci6 interdisciplinaria i ’enfocament orientat a 1’acci6
converteixen 1’obra en una eina fonamental per a téc-
nics, planificadors, investigadors i responsables poli-
tics implicats en la gesti6 del territori i del paisatge.

ANTONIA RIPOLL MARTINEZ. Professora de la
EUHIB
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L’'ART pE
TROBAR

1LA JOGLARIA
AL COMTAT
D'’EMPURIES

Rrenes Masnts archal

Dl Penedis

als camps
dlexrermini nazis
Chpern e A3 P T
1 R b

Ferran MODINOS; Célia
MALLAFRE

Larribada del
ferrocarril a

les Terres de UEbre
Un patrimoni industrial,
passat, present i futur
Terrassa: MNACTEC, 2024. 100 p.

Antoni MADUENO

Lart de trobari

la joglaria al Comtat
d’Empuries

Castellé d’Empdries:
Ajuntament i Centre d'Estudis

Trobadorescos, 2024. 189 p.,
10€.

Jordi CASANOVAS (coord.)
Veins i motius del
carrer del Cami Ral
de Vilassar de Mar
1836-2022

Vilassar de Mar: Centre d’Estudis
Vilassarencs, 2024. 113 p., 10 €

Joan LATORRE; Nativitat

CASTEJON
Les fortificacions del
Vendrell del segle xix

El Vendrell: Arxiu Comarcal del
Baix Penedes, 2024. 207 p., 18 €.

DD.AA.
Del Penedeés als
camps d’extermini

nazis

Vilafranca del Penedeés: Institut
d’Estudis Penedesencs, 2024.
389p.,20€.

Aquest llibre ofereix una mirada profunda a Uimpacte que va tenir Uarribada del
ferrocarril a les Terres de UEbre, i en destaca la importancia com a motor de
canvi economic, social i territorial. A través d'una analisi historica i patrimonial,
l'obra revisa el passat ferroviari de la regié, la seva evolucid i els reptes actuals
de la conservacié i valoritzacié d’aquest patrimoni industrial. També planteja
propostes de futur per integrar aquest llegat al desenvolupament local sosteni-
ble. Es un treball rigords i divulgatiu que convida a redescobrir el paper clau del
ferrocarril en la historia ebrenca. La publicacié és resultat de l'ajut de recerca
Francesc Salva i Campillo (2020).

Aquest llibre explora l'art de trobar (la poesia trobadorescal i la joglaria al com-
tat d’'Empdries durant l'edat mitjana, un periode de gran efervescencia cultural
a la Corona d'Arago. A través de documents, textos poeétics i fonts historiogra-
fiques, l'obra analitza el paper dels trobadors i joglars com a transmissors de
cultura, i també la seva presencia a les corts comtals. Aixi mateix estudia la
relacid entre la produccid lirica i el context politic, social i lingdistic de l'época.
Amb un enfocament rigorés pero accessible, el llibre contribueix a la recupe-
racié d'un patrimoni literari ric i sovint oblidat, i revela la vitalitat cultural de
Emporda medieval dins de l'univers trobadoresc.

El llibre, coordinat per Jordi Casanovas i Berdaguer, és una obra coral que re-
cull la historia social i urbana d'un dels carrers més emblematics del municipi.
Per mitja de la recerca documental i la memoria oral, el llibre explora l'evolucid
del carrer des del segle xix fins a l'actualitat, destacant la tradicié dels motius
o malnoms que identificaven les cases i les families. Aquests malnoms, com
Cal Fuster o Cal Xic, eren una forma popular de referencia que reflectia l'ofici,
el caracter o alguna anécdota associada als habitants. L'obra també ofereix un
recorregut per les transformacions arquitectoniques i socials del carrer, i fa
valer el patrimoni local i la identitat col-lectiva de Vilassar de Mar.

El llibre analitza el sistema defensiu del Vendrell durant el segle xix, en un con-
text marcat per les guerres carlines i els canvis politics i socials que afectaren
profundament el territori catala. Lobra estudia les fortificacions militars cons-
truides a la vila, com ara baluards, reductes i altres estructures, de les quals
documenta lorigen, la funcid i Uevolucié. Fent servir planols, fonts d'arxiu i ana-
lisi historica, es reconstrueix el paper estrategic del Vendrell com a punt clau
en la defensa del litoral i de les comunicacions interiors, i també s'identifiquen
estructures dins del tracat urba de la ciutat.

Coincidint amb el 80é aniversari de l'alliberament dels camps nazis, U'Institut
d'Estudis Penedesencs publica aquest llibre que documenta el desti dels de-
portats de quatre comarques penedesenques. Dividit en dues parts, la primera
contextualitza el periode historic, des de Europa d'entreguerres fins a l'exi-
li republica, linternament a camps francesos, la deportacié als camps nazis
i lalliberament. La segona part aprofundeix en la realitat dels 124 deportats
penedesencs, amb fitxes biografiques detallades de cadascun que en tracten la
trajectoria, la captura i U'estada als camps. Mauthausen fou el desti més comd,
amb 114 victimes, seguit de Dachau, Buchenwald i Flossenbiirg. Només 29 de-
port ats sobrevisqueren. L'obra vol mantenir viu el record i reafirmar el com-
promis de «Mai més».



GENERACIO
LLIBERTARIA

NANT IDUCD  ALICVEN
ANARL STADE .1 ORCA.
Hez2-193

JORDI TUSET

1924-2024.

De UEscola del
Treball a Ulnstitut
Jaume Huguet. Cent

anys fent escola
Valls: Institut d’Estudis Vallencs,
2025. 237 p., 22,10 €.

Lluis Marc HERRERA
Orfeo Lleidata

Més de 160 anys de
compromis (1861-2024)

Lleida: Fundacio Orfed Lleidata,
2025.240p., 20 €.

Placa Vella, num. 65
Castellar del Vallés: Centre d'Es-
tudis i Arxiu d'Historia Castellar
del Valles, 2025. 201 p., 15 €.

Antonio SANCHEZ

Si las piedras
hablaran

Bunyol: Instituto de Estudios

Comarcales Hoya de Bunol-Chi-
va, 2024. 64 p., 15 €.

Jordi MAiZ

Generacio
Llibertaria

Una introduccié al jovent
anarquista de Menorca
(1922-1937)

Benissalem: Calumnia Edicions,
2024.88 p., 6 €.
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Aquest llibre commemora el centenari de U'Institut Jaume Huguet de Valls, fun-
dat com a Escola del Treball el 1924. A través d'una analisi detallada, lobra
recorre l'evolucio del centre al llarg d'un segle i en destaca els canvis de nom,
ubicaci¢ i oferta formativa. Amb testimonis, documents historics i imatges, es
posa en relleu el paper fonamental de linstitut en la formacidé professional i
cultural de la comarca. El llibre també reflecteix els valors que han perdurat al
llarg del temps: compromis amb les persones, esforg i potenciacio del talent lo-
cal. Es una obra imprescindible per comprendre la trajectoria educativa i social
d’una institucio clau a lAlt Camp.

Aquest volum, escrit pel music i doctor en historia Lluis Marc Herrera, recull
per primera vegada la trajectoria completa de 'Orfed Lleidata des de la seva
fundacié el 1861 fins a l'actualitat. El llibre destaca el paper fonamental de U'en-
titat en la promocio del cant coral, 'educacié musical i la dinamitzacié cultural
de Lleida i les terres de Ponent. Amb una mirada historica i social, també posa
en relleu figures clau com Lluis Virgili i Farra i analitza com ['Orfe¢ ha estat
un referent de resisténcia cultural i catalanisme en époques dificils. Es una
obra essencial per entendre l'impacte de la musica coral en la construccio de la
identitat cultural lleidatana.

El darrer nimero de la revista Placa Vella, editada pel Centre d’Estudis de Cas-
tellar del Valles, esta dedicat a la figura de Blai Blanquer Mercer, que va ser
alcalde i jutge de pau de Sant Esteve de Castellar. Lobra en repassa la trajec-
toria vital i el compromis amb la comunitat, destacant el paper que va tenir en
la vida politica i social del municipi. Mitjancant testimonis, documents i analisis
historiques, ofereix una visié detallada de la seva contribucio al desenvolupa-
ment local i a la cohesio social. La publicacio és una aportacio significativa a la
memoria historica de Castellar del Valles i reivindica el llegat de Blai Blanquer
Mercer.

L'obra ressegueix la trajectoria d'’Antonio Sanchez, un escultor autodidacta nas-
cut el 1946 a Xiva (Valencial, especialitzat en la talla de pedra. Amb més de
quaranta-cinc anys de trajectoria, ha treballat en diverses pedreres del Pais
Valencia i ha impartit classes de talla i escultura en pedra a escoles taller de
Xiva i Xest. La seva obra es caracteritza per una profunda connexié amb el ma-
terial, respectant la naturalesa de la pedra i integrant-la en U'entorn natural. EL
llibre esdevé un cataleg amb la recopilacié d'algunes de les seves obres més
reconegudes, d’estetica organica, amb formes suaus, corbes i suggeridores,
que evoquen la natura, el cos huma o simbols arquetipics.

Aquest Llibre ofereix una aproximacio historica al moviment Llibertari juvenil a
Menorca entre 1922 i 1937, en que destaca la creacid i evolucid de les Joven-
tuts Llibertaries a lilla. Per mitja d'una analisi rigorosa, l'autor contextualitza
l'activisme anarquista menorqui dins dels esdeveniments politics i socials de
l'epoca, que inclouen la Segona Republica i els inicis de la Guerra Civil. Amb
només 83 pagines, l'obra sintetitza la trajectoria d’aquest col-lectiu i posa en
relleu figures i accions que van contribuir a la lluita per la llibertat i la justicia
social. Es una lectura essencial per als interessats en la historia del moviment
obrer i l'anarquisme a les Illes Balears.
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JOSEP M. GRAU PUJOL. Centre d’Estudis de la Conca de Barbera
BALANC DEL RECERCAT 2025 A MONTBLANC (8-11 DE MAIG)

Si els centres d’estudis estan escampats arreu de la ge-
ografia dels paisos de parla catalana, és logic que les
trobades anuals siguin descentralitzades. Les Terres de
UEbre n’han acollit dues (a Amposta el 2006 i a Tortosa
el 2021), el Camp de Tarragona dues (a la vella Tarraco
el2012iaReus el 2017)i el Baix Penedés una (al Vendrell
el 2020). El Centre d’Estudis de la Conca de Barbera va
presentar la seva candidatura per al 2025, amb el suport
incondicional de 'Ajuntament de Montblanc i el seu Con-
sell i Museu comarcals.

Lesforc de 'IRMU i la Coordinadora de Centres d'Estudis
va ser ingent i efectiu. Tres exposicions es van poder vi-

a un seminari de joves investigadors, a més del premi de
Recerca Jove Ramon Muntaner. Realment era engresca-
dor constatar com els assistents miraven el rellotge per
no perdre’s cap activitat. El lliurament dels premis a Ma-
nel Pastor, del Pais Valencia, i a l'Associacio Cultural Bai-
xa Segarra, de Santa Coloma de Queralt, foren moments
emotius als quals els assistents a la Sala de les Corts
respongueren amb sincers aplaudiments a la feina dels
guardonats. El dinar del dissabte fou un acte de germanor
i d’intercanvi d’idees. No faltaren actuacions per als més
petits, una teatralitzaciéd de documents notarials i una vi-
sita turistica pels monuments de la vila ducal.

sitar a pocs metres de la carpa situa-
da a la placa immediata a la nau gotica
de Sant Francesc: Ateneus. Arquitectu-

. tex Comunicacio.
res; Pedra sobre pedra. Construccions

Interior de la carpa del Recercat 2025
celebrat a Montblanc. Fotografia: Ver-

Recercat ha esdevingut una referencia
anual obligada per reivindicar la feina que
es fa des dels centres d’estudis i ateneus
per mantenir viva la cultura i la recerca

de pedra seca a la Baixa Segarra, i El
Pais d’Estellés, 'Estellés del Pais, a
més de la titulada Joan Amades: la me-
moria d’un poble, instal-lada al Museu
Comarcal. Recercat no fou Unicament
una exposicié de les publicacions lo-
calsicomarcals, sind que mostra dife-
rents projectes de les entitats: des de
les tradicions, com ara els balls i els jocs, a la gestid de
laigua, la recuperacio de la historia de les dones a Valls
o el web Somentitats de la Federacid d’Ateneus, per es-
mentar-ne alguns. Mosaic Recercat va oferir audiovisu-
als de tematica diversa, com la historia oral de Pira, els
tocs manuals de les campanes i la vida de les matonai-
res. No hi falta la reivindicacié del domini .cat i del paper
de les entitats en relaciéo amb el patrimoni. La preocupa-
ci6 pel relleu generacional va fer que un mati es dediqués

locals. També esdevé un al-legat enfront
d'unes classes politiques que en llocs com
el Pais Valencia, la Franja, les Illes Bale-
ars i la Catalunya Nord es mostren insen-
sibles o bel-ligerants contra la identitat i
el patrimoni propis. Veure'ns i compartir
projectes ens fa avancar en una tasca de
vegades poc valorada. A més de la troba-
da fisica, la preséncia en l'entorn digital de les publica-
cions dels centres d’estudis (RACO per a les revistes i
el nou projecte MACO per a monografies) i dels contin-
guts que els son propis (a través de Viquipédia, per exem-
ple) requereix una actualitzacié permanent. El resultat de
Recercat és la unid d'esforcos entre entitats i adminis-
tracions, atés que col:laborar és l'Unica via per avancar.
Desitgem que l'edicio de l'any vinent al Pont de Suert si-
gui tan reeixida com la de Montblanc.

Directors: Ramon Arnabat (URV), Josep Santesmases (CCEPC), Coordinacié d’aquest numero: Sebastia Serra Busquets; Produccié: LAvenc; Disseny original: Can
Seixanta; Tria de novetats: Carlos Moruno (IRMUJ; Diposit Legal: B. 47.520-76; ISSN 2339-6997

Consell de redaccié: Victoria Almuni (C.E. Seniencs), Joan Busqueta (UdL), Bernat Campins (Institut d'Estudis Balearics), David Cao (P. Estudis Osonencs), Meritxell
Ferré (Centre de Lectura de Reus), Narcis Figueras (UOC), Enric Garcia Domingo (M. Maritim Barcelona), Andreu Ginés i Sanchez (Federacié d’Instituts d’'Estudis del Pais
Valencia), Oscar Jané (UAB), M. Carme Jiménez (IRMU), Manuel Lopez Esteve (UdL), Joan-Lluis Mas (Terra dels Avis, Cat. Nord), Jordi Morell (Taller d'Historia del Clot),
Manuel Pastor (Federacié d'Instituts d’Estudis del Pais Valencia), Jaume Perarnau [ Museu Nacional de la Ciéncia i de la Técnica de Catalunya), Joaquim M. Puigvert
(UdG), Teresa Reyes (Oficina Patrimoni Cultural - Diputacié Barcelona), Enric Saguer (UdG), Carles Santacana (UB), Sebastia Serra (UIB), Ramon Ten (Fundacié Bosch i
Cardellach), Francesc Viso (CCEPC].

Consell assessor: Agusti Alcoberro (UB), Ferran Archilés (UV), Josep Casanovas (UVic-UCC), Montserrat Duch (URV), Enric Guinot (UV), Antonieta Jarne (UdL], Antoni
Mas Forners (C.E. Repoblacié Mallorquina. UIB), Marina Miquel (Subdireccié general del Patrimoni Arquitectonic, Arqueologic i Paleontologic), Conxita Mir (UdLJ, Vicent
Olmos (UV), Joan Peytavi (UPVD), Santi Ponce (UVic-UCC), Joan Santacana (UB), Antoni Virgili (UAB).
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